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SYNTHESE DE LA SITUATION DU COMMERCE ET DE L’ARTISANAT 

EN CENTRE-VILLE DE VIC-EN-BIGORRE 

(Annexe à la délibération n°202211-62 du 3 novembre 2022) 

Le présent rapport de synthèse est établi à partir de l’étude réalisée par la CCI Tarbes Hautes-Pyrénées dans 

le cadre de la phase de diagnostic de l’ORT « Petites Villes de Demain ». Cette étude analyse la situation 

commerciale et artisanale du centre-ville de Vic-en Bigorre sur la base d’un état des lieux, de la définition 

d’enjeux et de l’élaboration d’une stratégie qui sera déclinée en actions.  

 

Etat de lieux :  

La zone de chalandise porte sur un potentiel de 24 238 habitants, territoire de la CCAM, élargi à l’ouest vers 

les franges des Pyrénées-Atlantiques.  

Le taux d’emprise pour Vic-en-Bigorre représente 34,6% de la zone de chalandise pour l’alimentaire (contre 

25.9% en 2014) et 15,4% pour le non-alimentaire (contre 11,4% en 2014).  

Les dépenses annuelles des ménages de la zone de chalandise représentent respectivement 69.9M€ pour les 

produits alimentaires et 64.8M€ pour les produits non-alimentaires.  

On constate une évasion commerciale pour les produits alimentaires principalement sur Orleix et sur Ibos 

pour le non-alimentaire. 

On dénombre 131 locaux à potentialité commerciale donc 113 occupés.  

56% de l’offre correspond à des établissements de services de santé et de santé beauté. 

10% de l’offre est alimentaire, peu dense, emmené par la GMS d’Intermarché. Le marché non-sédentaire 

hebdomadaire apporte une dynamique non négligeable.  

L’offre « café-restaurant » est présente mais manque d’originalité et de lieu de convivialité du type « bar à 

vin », « bar à bière », salon de thé. 

L’offre de commerces traditionnels non-alimentaire s’avère peu dense (25%). Elle est centrée sur la rue Foch 

et place de la République, ce qui induit une situation de dispersion de l’offre et de rupture du parcours 

marchand. 

Deux locomotives tirent le centre-ville : un Intermarché et un magasin Sport 2000 mais dont le devenir en 

cas d’évolution des concepts pourrait engendrer des bouleversements du centre-ville. 

Le commerce vicquois essentiellement composé de TPE (54%) emploie 207 salariés. 69% des entreprises du 

centre-ville de Vic-en-Bigorre ont plus de 5 ans, donc pérenne. En termes de statut d’occupation, 37% des 

commerçants sont propriétaires de leur local et 61% ont contracté un bail commercial ou professionnel.  

On constate la présence d’une majorité d’enseignes locales contre 16% d’enseignes nationales et 10% de 

franchisés. L’offre locale est marquée par des concepts indépendants. 

42% des commerces ont une surface inférieure ou égale à 50m² et 21% des commerces ont une surface 

supérieure à 100m². Le prix des loyers au M² est assez élevé et disparate (de 76 à 252 € M²/an) alors que les 

rendements commerciaux diminuent ; cela représente une potentielle menace sur la pérennité des activités. 

Interrogés sur leur projet à 3-5 ans, 40% des commerçants envisagent de diversifier l’activité ou déménager 

et 10% de céder leur fonds. Il faut noter qu’une part importante de commerçants cherche à augmenter leur 

surface de vente. 
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Le taux de vacance commerciale est important (17%) mais dans la moyenne des autres pôles de l’EPCI 

(Maubourguet 22% - Rabastens 19%). Cette vacance est concentrée sur la rue Foch (29%) et l’entrée Est 

(place République/rue Thiers), et, nécessite un travail spécifique de qualification et de résorption. 

La satisfaction des clients qui fréquentent le centre-ville a été analysée en juin 2022 : ils le perçoivent 

majoritairement comme positif et le qualifie de plutôt agréable. L’action volontariste menée par la 

municipalité sur l’embellissement et la modernisation des espaces publics commence à porter ses fruits mais 

reste à consolider. 

Des entreprises plutôt positives grâce à une activité commerciale stable mais en demande d’une action 

publique tant sur le volet attractivité du centre-ville que sur l’accompagnement financier de leurs projets. 

 

Enjeux :  

La Municipalité a retenu deux enjeux majeurs sur le centre-ville. 

- Contribuer au maintien et à la dynamique d’une offre de commerces et de services de proximité 

complète et diversifiée pour les populations résidentes grâce à des orientations pour l’attractivité 

commerciale et l’amélioration de l’expérience client. Il en va de l’attrait pour vivre et habiter le 

centre-ville.  

 

- Accompagner les entreprises dans leur développement et leur adaptation au commerce de demain 

en posant les bases d’un pilotage efficace, en coordonnant et animant le réseau en partenariat avec 

l’EPCI.  

 

Stratégie : 

Elle s’articule autour des axes principaux ci-après : 

- La poursuite de la rénovation du cœur de ville avec la structuration des espaces publics et 

particulièrement la modernisation de rue commerçante Maréchal Foch ; 

- L’utilisation des outils de l’urbanisme et ceux conférés par l’ORT pour structurer et aménager ; 

- Le positionnement de la manager de commerce en interne et en externe comme l’interlocutrice 

privilégiée des problématiques du centre-ville ; 

- L’accompagnement des entreprises et des porteurs de projet en matière de création, reprise, 

mutation… ; 

- La densification de l’offre commerciale sur un périmètre actif resserré et la multiplication des 

usages ; 

- Le positionnement de la ville à travers une marque de centre-ville ; 

-  La promotion d’une identité commerciale bâtie sur un socle de valeurs communes et dans le cadre 

d’une dynamique collective. 

La commune de Vic-en-Bigorre entend d’une part préserver l’implantation de commerces de proximité pour 

conforter l’attractivité et le dynamisme de son cœur de ville et, d’autre part, conserver ses fonctions de 

centralité au sein du territoire de la Communauté de Communes Adour Madiran.   






