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I. LE SCOT

Le SCoT du Pays Saint-Lois deéfini a long terme (15 ans) la stratégie globale de développement durable d'un
territoire et ses implications en termes d’'urbanisme et d’'aménagement.

Le périmetre du territoire du SCoT du Pays Saint Lois a été délimité par arrété prefectoral le Ter aoat 2022. Un
SCoT initial a débuté en 2004 pur étre approuvé en février 2008, mais a été annulé par jugement du tribunal
administratif de Caen en juin 2010, pour raisons de procedure.

La nouvelle élaboration est intervenue dans un contexte legislatif, social, économique et spatiale renouvelé, avec
cependant une méme volonté politique de faire vivre le projet de territoire.

Le Document d'Orientation et d’Objectifs (DOO) met en oeuvre ce changement d’échelle de croissance en
affirmant 3 axes d’objectifs et actions :

>> Le Saint Lois, cadre d'une attractivité renforcée par le bocage, la Vire et les Marais
>> | e Saint Lois, espace de coopérations externes et internes
>> Le Saint Lois, terre d'innovation et de croissance

Dans le premier chapitre «Le Saint Lois, cadre d'une attractivité renforcée par le bocage, la Vire et les Marais,
le second point «Valoriser les éléments force du paysage» évoque la favorisation d’'un mode de développement
de 'urbain et des espaces naturels et agricoles a ['échelle du SCoT.

Dans cette partie, il s’agit de donner les moyens au territoire afin de préserver et valoriser les atouts paysagers
du Saint-Lois tels qu'ils émergent dans le grand paysage et constituent ['élément de base de son architecture.

Les orientations définies par le SCoT visent a préserver et valoriser les éléments existants mais aussi a
dynamiser les scenes pasyageres dans l'objectif d’étendre la diversité des ambiances et de créer ainsi de
nouveaux points d’appels visuels structurants et attractifs.

Pour cela, une des orientations est d’ «ameliorer la lisibilité et l'image du territoire par une organisation
pasyagere des entrées de ville, et des franges urbaines, au premier chef sur les grands axes, «pénétrantes» du
territoire, masi aussi sur des itinéraires secondaires parfois touristiquesy.

Extrait du DOO du SCoT concernant la publicité, p.26

«Les P.L.U et cartes communales des communes cocnernées par les entrées de ville le long des infrastructures
visées a l'article L.111-1-4 1° alinéa du code de 'urbanisme (autoroutes, routes express, déviations, routes a
grandes circulation) définiront les regles permettant la mise en valeur de ces sites en prenant en compte les
nuisances, la sécurité, la qualité de 'architecture, de ['urbanisme et des paysages.

Ces regles porteront en fonction du contexte sur :
[.]

La mise en place d'une signalétique homogene et qualitative

-----
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Il. LES TROIS FAMILLES DE PUBLICITE

Les publicités, enseignes et préenseignes, des lors qu'elles sont visibles d'une voie ouverte a la circulation
publique, sont soumises a une réglementation spécifique, leur installation doit étre conforme a des conditions
de densité et de format et faire ['objet de déclaration ou d’autorisation préalables en mairie ou en prefecture.

La réglementation relative a la publicité extérieure, aux enseignes et aux préenseignes est inscrite au sein du
code de I'environnement. Elle a pour objectif de préserver ou d’ameéliorer la qualité du cadre de vie, de lutter
de favoriser la mise en valeur du paysage et du patrimoine culturel et de participer aux efforts d’économie
d’'énergie, tout en garantissant le respect de la liberté d’expression, de la liberté du commerce et de l'industrie
et le bon exercice de l'activité du secteur de la publicité extérieure et des enseignes.

Chacun a le droit d’exprimer et de diffuser informations et idees, quelle gu'en soit la nature, par le moyen de la publicité,
d'enseignes et de préenseignes, conformément aux lois en vigueur. Afin d assurer la protection du cadre de vie, le code de
l'environnement fixe les regles applicables a la publicité, aux ensejgnes et aux preensejgnes, visibles de toute voie ouverte
a la circulation publique. Par voles ouvertes a la circulation publigue, 1l faut entendre les voies publiqgues ou privées
qui peuvent étre librement empruntées, a titre gratuit ou non, par toute personne circulant d pied ou par un moyen de
transport individuel ou collectif

Articles [.581-1 et suivants du code de I'environnement

Trois types de publicité extérieure sont différenciées dans la législation (article L.581-1 et suivants du code
de l'environnement) parce que le message qu'elles transmettent n'a pas la méme vocation : la publicité, les
enseignes et les préenseignes.

La publicité cherche a promouvoir une activité ou un produit, alors que les enseignes et les préenseignes
indiquent la localisation de ces mémes activité et produit.

Constitue une publicité, a l'exclusion des enseignes et des préenseignes, toute inscription, forme ou image,
destinee a informer le public ou a attirer son attention, les dispositifs dont le principal objet est de recevoir
lesdites inscriptions, formes ou images étant assimilées a des publicités.

Constitue une enseigne toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative a une activité
qui sy exerce.

Constitue une préenseigne toute inscription, forme ou image indiquant la proximité d'un immeuble ou s'exerce
une activité déterminée.

Article [.581-3 du code de I'environnement

Publicité Enseigne Préenseigne
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La loi distingue clairement ces familles de publicité méme si parfois il est difficile de les percevair, comme par
exemple lorsqu’une préenseigne met en avant un slogan publicitaire et pas uniquement une localisation.

Dans les Reglements Locaux de Publicité (RLP) la publicité et les préenseignes sont souvent associées et
soumises aux méemes regles, alors que les enseignes ont des régles qui leur sont propres.

En facade (en applique - parallele au mur ; en drapeau - perpendiculaire au mur)
En toiture
Scellées au sol

Scellées au sol
En chevalet

Murale
Scellée au sol
Sur le mobilier urbain

Source : Réglement National de Publicité
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La publicité extérieure est définie comme toute inscription,
forme ou image, destinée a informer le public ou a attirer son

attention.
PUBLICITE

Typologie dressée en fonction de leurs conditions
d'implantation :

> publicité scellée au sol ou implantée directement sur le
sol

> publicité apposee sur un support existant (mur, cléture,
etc.)

> publicité sur baches de chantier ou autres

> publicité apposée sur du mobilier urbain

Des dispositifs publicitaires distingués : —
> Selon qu’ils utilisent ou non une source lumineuse

> Selon leur taille

> Selon leur mobilité

> Selon qu'ils délivrent un message publicitaire ou non

INTERDICTION

> Dans les agglomérations de moins de dix mille habitants qui ne font pas partie d'une unité urbaine de
plus de cent mille habitants, la publicité scellée au sol est interdite.

Les enseignes sont définies comme toute inscription,
forme ou image apposee sur un immeuble et relative
a une activité qui s’y exerce.

Le code de I'environnement prévoit des regles pour :

> Les enseignes en facade selon qu'elles sont

implantées a plat ou perpendiculaires (enseigne ENSEIGNE ENSEIGNE
dite «en drapeau»)

> Les enseignes en toiture

> Les enseignes scellees au sol ou implantees
directement sur le sol

> Les enseignes lumineuses parmi lesquelles figure
I'enseigne a faisceau de rayonnement laser
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Les préenseignes sont definies comme toute inscription, forme ou image
indiquant la proximité d’un immeuble ou s’exerce une activite déterminée.

La préenseigne se distingue de l'enseigne par son lieu d'implantation.
Lenseigne est implantée sur 'immeuble ou s'exerce ['activité signalée
tandis que la préenseigne est implantée sur un immeuble matériellement

différent de celui ou s'exerce l'activité signalée.

Les preenseignes derogatoires permettent de pre-signaliser,
hors agglomération, des activités apportant un service aux
personnes en déplacement : monuments historiques ouverts a
la visite, vente de produits locaux...

Un régime dérogatoire a donc été cree, accordant la possibilite
d'installer hors agglomeération et en nombre limité des
dispositifs de petit format.

Les préenseignes derogatoires ne peuvent étre implantées a
plus de 5km de l'entrée de I'agglomération ou du lieu ou est
exercée ['activité qu'elles signalent (10 km pour les Monuments
Historiques).

Depuis le 13 juillet 2015, les préenseignes dérogatoires scellées
au sol ne peuvent plus étre implantées dans les agglomérations
de moins de 10 000 habitants. Elles ne peuvent donc étre
installées qu'hors agglomération.

Les activités qui peuvent étre signalées par les préenseignes
dérogatoires, depuis le 13 juillet 2015, sont :

> Les activités en relation avec la fabrication ou la vente de
produits du terroir par des entreprises locales (2 préenseignes
maximum)

> Les activités culturelles (2 préenseignes maximum)

> Les Monuments Historiques, classés ou inscrits, ouverts a la
visite (4 préenseignes maximum)

> A titre temporaire, les opérations et manifestations
exceptionnelles mentionnées a l'article L.581-20

PREENSEIGNE

<ou=a1mszo

F .

w

PREENSEIGNE
DEROGATOIRE
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Il. LE REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE INTERCOMMUNAL

Le droit de la publicité extérieure se caractérise par une réglementation nationale communément appelée
reglement national de la publicité - applicable a I'ensemble du territoire national. Afin d’apporter une réponse
adaptée aux besoins spécifiques de protection du cadre de vie des territoires, un reglement local de publicité
intercommunal (RLPi) peut étre institué. Il permet d’adapter la réglementation nationale aux spécificités locales.

Le reglement local de publicité est constitué de trois volumes :

- Un rapport de présentation. || comprend un diagnostic, definit les orientations et les objectifs de
I'établissement public de coopération intercommunale en matiere de publicité extérieure, notamment de
densité et d’harmonisation, et explique les choix retenus au regard de ces orientations et objectifs.

- La partie réglementaire prescrit les regles sur la publicitée en adaptant les dispositions du reglement
national. Il etablit soit des prescriptions pour I'ensemble du territoire intercommunal soit des prescriptions
spécifiques selon un zonage qu'il définit. Les secteurs qui ne sont pas couverts par une zone specifique sont
soumis aux prescriptions nationales.

- Enfin les annexes sont constituées par des documents graphiques. Ils font apparaitre les zonages identifiés
et les limites d’agglomeration.

Le RLP(i) peut comporter des assouplissements sur des points précis prévus par le code de 'environnement.
Ainsi, ['élaboration d'un RLP(i) offre la possibilité d'étre acteur des paysages et du cadre de vie des habitants
tout en soutenant 'économie locale.

Saint-L6 Agglo s’est engagée dans ['élaboration de son reglement local de publicité par une décision du
president en date du 25 juin 2020. Les objectifs poursuivis ont éte fixés comme suit :

- Renforcer ['attractivité du territoire de Saint-L6 Agglo en conciliant qualité du cadre de vie, bati comme
naturel, et visibilité des activités économiques, touristiques et culturelles

- Prendre en compte les évolutions de la loi dite «Grenelle 2» tout en adaptant la réglementation a nos
spécificités territoriales : Parc Naturel Régional des Marais du Cotentin et du Bessin, centre-ville de Saint-L3,
centralités commercantes des communes poles, etc.

- Améliorer la lisibilité et I'image du territoire par une organisation paysagere des entrées de villes et des
grands axes structurants, en compatibilité avec les préconisations du schéma de cohérence territoriale du
Pays Saint-Lois

- Permettre dans les secteurs concernés par une interdiction spécifique, notamment dans les centralités,
de réintroduire de la publicité de maniere mesuree et en creant les conditions de sa bonne intégration
paysagere

- Accompagner la politique de signalétique existante afin de garantir 'lhomogénéité et la qualité des zones
d’activités economiques sur Saint-L6 Agglo

- S'adapter aux nouveaux usages, aux besoins et a la diversité des acteurs economiques du territoire en leur
permettant de communiquer au mieux sur leur activité tout en prenant en compte les impacts paysagers
et environnementaux des dispositifs.
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IV. SAINT-LO AGGLO

CHERBOURG SAINT-LO CAEN LE HAVRE

Contexte national

Contexte régional

A Saint-L6  Agglo est une  communaute
d’agglomération située au centre du département
de la Manche en Normandie.

Créée au Ter janvier 2014, elle regroupe aujourd’hui
61 communes et pres de 80 000 habitants.

Elle a pour objet d’associer des communes en vue
de I'élaboration d’un projet commun d’attractivité
du territoire, d'aménagement de l'espace et de
développement de services a la population.

40 km

\] Source: Site internet de la communauté d agglomeration

A
\

35 km
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V. LA COMMUNE ET UAGGLOMERATION COMME ELEMENTS DE REFERENCE

Le régime de la publicité se base sur les notions d’agglomération au titre des reglements relatifs a la circulation
routiere et d’unité urbaine.

Dans un premier temps, la loi distingue trois ensembles de communes en fonction de leur population et leurs
applique ensuite des regles plus ou moins restrictives :

> Les communes de moins de 10 000 habitants
> Les communes de moins de 10 000 habitants faisant partie d'une unité urbaine de plus de 100 000 habitants

> Les communes de plus de 10 000 habitants

AGGLOMERATION A ON

Communes de moins de BAYEUX

10 000 habitants a Saint-
L6 Agglo

COUTANCES

Contour de l'agglomération
I Communes de moins de 10 000 habitants

0 5 10 km

L'AVENIR SE DESSINE RLPi Saint-L6 Agglo | Rapport de présentation 13



VI. LA REGLEMENTATION PREEXISTANTE SUR LE TERRITOIRE

Le reglement local de publicité intercommunal (RLPi) vient remplacer la réglementation en vigueur jusqu’alors
sur le territoire de Saint-Lo Agglo.

Seules quatre communes étaient couverte par un reglement local de publicité (RLP) :

- Un reglement local de publicité commun sur les communes de Saint-L6, Agneaux et Saint-Georges-Montcocq,
approuve le 05/01/1995.

- Un reglement local de publicité communal sur 'ancienne commune de Torigni-sur-Vire, approuvé le
07/02/2003.

Depuis le 14 juillet 2022, ces RLP sont devenus caducs. Les périmetres des zones sont en annexe du présent
document.

Les municipalités de Saint-L6, Agneaux et Saint-Georges-Montcocq ont institué :
- Deux zones de publicité restreinte (ZPR 1 et ZPR 2)

- Une zone de publicité élargie, afin de permettre la publicité sur le mobilier urbain et la circulation de
vehicules publicitaires dans le périmetre des 100 m autour des monuments historiques (ZPE 1)

- Une premiere zone de publicité autorisée, au Parc des Expositions, afin de permettre la publicité des
manifestations municipales et extra-municipales (ZPA 1)

- Une deuxieme zone de publicité autorisee, afin que les entreprises implantées sur les zones d’activités
situées hors agglomeération, puissent se manifester (ZPA 2)

- Une troisieme zone de publicite élargie sur la parcelle comportant des sites commerciaux en agglomeration
de moins de 10 000 habitants (ZPE 3)

Le RLP de Saint-L6, Agneaux et Saint-Georges-Montcocq, adopté en 1992, répondait a trois objectifs poursuivis
par le groupe de travail :

- Améliorer dans I'agglomération Saint-Loise la QUALITE de présentation et d’implantation des publicités,
enseignes et préenseignes

- Y maitriser la DENSITE des dispositifs pour garantir une protection efficace du cadre de vie et le droit énoncé
par la loi de 1979, d’exprimer et de diffuser informations et idées quelle quen soit la nature, par le moyen
de la publicité, d’enseignes ou de préenseignes

- Y controler les IMPACTS VISUELS des dispositifs sur I'environnement, en adoptant des regles identiques pour
les supports présentant les mémes caractéristiques, qu'il s'agisse de publicité, d’enseignes ou preenseignes

- Enfin pour tenir compte du caractere de certains points précis dans 'agglomération (sites, batiments,
monuments, etc.) et en assurer la protection, l'interdiction d’apposer affiches, enseignes et préenseignes
fait ['objet d'un arrété municipal.

Une zone de publicité restreinte est instituee sur le territoire communal (ZPR).

Le RLP de Torigni-sur-Vire reposait sur trois ambitions :

- Faire de Torigni-sur-Vire une commune accueillante, en ameliorant la qualité des entrees de ville et la
traverse de 'agglomération

- Maitriser la présence des différentes dormes de publicité extérieure

- Protéger et mettre en valeur les abords des monuments historiques et plus généralement le patrimoine bati
et le cadre de vie
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Article 4 : Implantation de portatifs

DISPOSITIONS GENERALES

Sauf dispositions particuliéres :

- Les doublons sont interdits.

- Les supports de dispositifs scellés au sol sont de type mono-pied ou
bipieds. Les tirants sont interdits.

- Les portatifs doivent étre implantés perpendiculairement a l'axe de la
voie le long de laquelle ils sont installés.

- Les portatifs implantés en triedre sont autorisés.

- L'implantation de portatifs dos a dos est interdite, seul I'équipement
recto-verso d’'un méme dispositif est admis.

- Lorsque I'une des faces n’est pas utilisée pour la publicité, elle recoit
un aménagement en bardage.

- Les portatifs implantés sur une méme unité fonciere et visibles d’'une
méme voie sont identiques, de méme hauteur et de méme format.

- La surface maximum des publicités, enseignes et préenseignes sup-
portée par des portatifs est de 12 m2.

- Ces dimensions maximales excluent toute adjonction supérieure ou
latérale de panneaux de formes supplémentaires, sauf dérogation.

Article 6 : Implantation des dispositifs muraux

EN AGGLOMERATION

ZPR 1
Centre de Saint-Lé, Agneaux, Saint-Georges-Montcoq

Sauf dispositions particuliéres :

- La hauteur d’un dispositif mural ne peut excéder 7,50 m depuis le sol.
- La partie basse du dispositif mural se trouvera obligatoirement a une
hauteur minimale de 0, 50 m du sol.

- La surface unitaire maximum de I'enseigne, de la préenseigne ou de la
publicité murale est de 12 m2.

- Sur chaque fagade aveugle et pignon des maisons d’habitation (ou
ayant cette apparence), il ne peut étre installé plus de deux dispositifs.
IIs sont obligatoirement de mémes dimensions.

- Lorsque plusieurs dispositifs sont implantés sur le méme mur (ou clo-
ture, etc, ...), ils doivent étre alignés selon les largeurs ou les hauteurs
et étre constitués de matériels identiques.

- Les dispositifs implantés sur les clotures et les palissades de chantier
ne peuvent s’élever a plus de 4,50 m, au-dessus du niveau du sol.

Caractéristiques de la zone

Les panneaux sur portatif spéciaux et les dispositifs scellés au sol ou
directement installés sur le sol sont interdits.

Seuls y sont autorisés les panneaux sur mur, tels que définis dans le
chapitre ‘dispositions générales’.

Publicité non lumineuse

Elle est interdite :

- Dans les zones ayant fait I'objet d’un arrété Municipal d’interdiction

- Sur les murs des batiments d’habitation, de bureaux et sur les murs de
cléture, sauf selon les conditions indiquées dans le chapitre des ‘Dispo-
sitions Générales’.

- Ces dispositions ne s’appliquent pas aux batiments ou parties de bati-
ments dont la démolition est entreprise ou dans les zones mentionnées
a l'article L.430 du Code de I'Urbanisme, faisant I'objet d’un permis de
démolir, et ce a I'exception des 100 m autour des Monuments Histo-
riques et dans le méme champ de visibilité.

Publicité lumineuse

Elle est interdite mais cette disposition n’est pas applicable aux dispo-
sitifs ne supportant que des affiches éclairées par projection ou trans-
parence.

Mobilier urbain

Le mobilier urbain peut supporter une publicité d’une surface unitaire
de 2m? maximum mais ces dispositions ne s’appliquent pas aux jour-
naux électroniques qui peuvent avoir une surface unitaire de 5 m? et
s’élever jusqu’a 5 m de hauteur.

Affichage d’opinion

L'affichage d’opinion doit respecter les prescriptions du réglement en
matiere de publicité.

Enseignes et préenseignes

Voir le RNP
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EN AGGLOMERATION

ZPR 2
Toutes les autres parties du territoire a l'intérieur des agglomérations

La possibilité d’'implanter des panneaux sur portatifs spéciaux scellés au
Caractéristiques de la zone sol, directement ou indirectement, est en fonction de la longueur de la
fagade sur rue de la parcelle.

Elle est interdite :

- Sur les murs des batiments d’habitation, de bureaux et sur les murs de
cléture, sauf selon les conditions indiquées dans le chapitre des ‘Dispo-
Publicité non lumineuse sitions Générales’.

- Ces dispositions ne s’appliquent pas aux batiments ou parties de bati-
ments dont la démolition est entreprise ou dans les zones mentionnées
a l'article L.430-1 du Code de I"'Urbanisme.

(Art. 1) Les dispositifs publicitaires non lumineuses scellés au sol ou ins-
tallés directement sur le sol sont interdits :

- Dans les espaces boisés classés.

- Dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux
naturels, des paysages et de leur intérét notamment au point de vue
esthétique ou écologique.

Ils ne peuvent pas étre placé a moins de 10 m d’une baie d’'un immeuble
d’habitation situé sur un fond voisin lorsqu’il se trouve en avant du plan
du mur contenant cette baie.

(Art.2) lls ne peuvent s’élever a plus de 6 m au-dessus du niveau du sol
Seules les parcelles d’au moins 35 m de longueur de fagade sur rue
peuvent recevoir un tel dispositif. Sur une méme unité fonciere, deux
Dispositifs scellés au sol ou directement installés sur le sol emplacements sont séparés par une distance au moins égale a 35 m.
Les dispositifs installés derriere les palissade de chantier sont paral-
leles et accolés a celles-ci. Limplantation du panneau doit respecter les
lignes de force du bati, il devra étre soit perpendiculaire a la voie soit
parallele au batiment le plus proche s’il est situé a moins de 15 m et
visible d’'une voie ouverte a la circulation routiere.

(Art.3) lls ne peuvent pas étre placé a moins de 10 m d’une baie d’un
immeuble d’habitation situé sur un fond voisin lorsqu’il se trouve en
avant du plan du mur contenant cette baie. Un dispositif ne peut étre
placé au droit d’'une fagade non aveugle d’'un immeuble d’habitation
situé sur le méme fond. Uimplantation d’un dispositif de cette nature ne
peut étre faite a une distance inférieure a la moitié de sa hauteur d’une
limite séparative de propriété.

Elle est interdite mais cette disposition n’est pas applicable aux dispo-
Publicité lumineuse sitifs ne supportant que des affiches éclairées par projection ou trans-
parence.

Le mobilier urbain installé sur le domaine public peut, a titre accessoire
eu égard a sa fonction, et dans les conditions définies au présent cha-
pitre, supporter de la publicité non lumineuse ou de la publicité éclairée
par projection ou par transparence. La publicité apposée sur ce mobi-
lier est soumise aux dispositions des articles du présent réglement. Le
mobilier urbaine destiné a recevoir des informations non publicitaires a
caractere général ou local ou des ceuvres artistiques, ne peut supporter
une publicité commerciale excédant la surface totale réservée a ces in-
formations et ceuvres. Il ne peut supporter une publicité d’une surface
unitaire de 2 m? maximum. Ces dispositions ne s’appliquent pas aux
journaux électroniques qui peuvent avoir une surface unitaire de 5 m?
et s’élever jusqu’a 5 m de hauteur.

Mobilier urbain

L'affichage d’opinion doit respecter les prescriptions du reglement en

Affichage d’opinion matiére de publicité.

Enseignes et préenseignes Voir le RNP
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EN AGGLOMERATION

ZPE 1
Secteur de protection des monuments historiques défini autour des remparts, du haras et de la chapelle de la Madeleine

Le mobilier urbain installé sur le domaine public peut, a titre accessoire
eu égard a sa fonction, et dans les conditions définies au présent cha-
pitre, supporter de la publicité non lumineuse ou de la publicité éclai-
Mobilier urbain rée par projection ou par transparence. Il peut supporter une publicité
d’une surface unitaire maximum de 2 m2.

La circulation des véhicules publicitaires est autorisée mais pas le sta-
tionnement.

ZPE 2
Sites d’accueil d’entreprises en agglomération

La zone permet la pose d’'un panneau présentant les activités rési-
dentes. Les informations touristiques a caractére général bénéficieront
de dispositions identiques pour leur implantation le long des voies de
circulation apres avoir obtenu I'accord des Municipalités.

Caractéristiques de la zone

(Art.1) Les muraux définis dans les ‘Dispositions Générales’ sont auto-
risés pour les parcelles de 0 a 40 m de fagade linéaire sur rue. Leur
nombre est limité a une unité par entreprise. Pour ces parcelles, les
portatifs sont interdits.

(Art.2) Les portatifs définis dans les ‘Dispositions Générales’ sont auto-
risés pour les parcelles de plus de 40 m linéaire sur fagade sur rue. Leur
nombre est limité a un dispositif simple ou double face par parcelle.
Pour ces parcelles, les dispositifs muraux sont interdits. Les enseignes
ne doivent pas étre implantées a une distance inférieure a la moitié
de leur hauteur au-dessus du niveau du sol d’une limite séparative de
propriété. Les enseignes de plus de 1 m? scellées au sol ou installées
directement sur le sol sont autorisées exclusivement sur les parcelles ou
Enseignes - Publicité et affichage d’opinion est exercée l'activité signalée et limitée en nombre dans les conditions
suivantes : un dispositif simple ou double face pour 30 m de fagade sur
une voie ouverte a la circulation.

(Art.3) Les enseignes ne peuvent dépasser :

- 6,50 m de haut lorsqu’elles ont plus de 1 m de large

- 8 m de haut lorsqu’elles ont moins de 1 m de large

Aucun panneau ne pourra étre implanté en dega de 50 m de I'amorce
de la courbure des voies de circulation aux abords d’un rond point.

(Art.4) Les messages publicitaires sont limités a la promotion de I'activi-
té exercée sur la parcelle ou a des manifestations sportives culturelles
ou ludiques d’intérét local. Dans le cas d’un dispositif double face, I'une
d’elle peut alors étre utilisée pour de la publicité générale.
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EN AGGLOMERATION

ZPE 3
Sites commerciaux en agglomération de moins de 10 000 habitants (Leclerc a Agneaux)

La possibilité d’'implanter des panneaux sur portatifs spéciaux scellés au
Caractéristiques de la zone sol, directement ou indirectement, est en fonction de la longueur de la
fagade sur rue de la parcelle.

Elle est interdite :

- Sur les murs des batiments d’habitation, de bureaux et sur les murs de
clétures, sauf selon les conditions indiquées dans le chapitre ‘Disposi-
tions Générales’.

- Ces dispositions ne s’appliquent pas aux batiments ou parties de bati-
ments dont la démolition est entreprise ou dans les zones mentionnées
a l'article L.430.1 du Code de I'Urbanisme, faisant I'objet d’'un permis
de démolir.

Publicité non lumineuse

(Art.1) Les dispositifs publicitaires non lumineux scellés au sol ou instal-
|és directement sur le sol sont interdits :

- Dans les espaces boisés classés

- Dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux
naturels, des paysages et de leur intérét notamment au point de vue
esthétique ou écologique, et figurant au plan d’occupation des sols.

(Art.2) Les dispositifs publicitaires non lumineux scellés au sol ou instal-
|és directement sur le sol ne peuvent s’élever a plus de 6 m au-dessus
du niveau du sol. Seules les parcelles d’au moins 35 m de longueur de
fagade sur rue peuvent recevoir un tel dispositif. Sur une méme unité
fonciére, 2 emplacements sont séparés par une distance au moins égale
a 35 m. Les dispositifs installés derriére les palissades de chantier sont
paralleles et accolés a celles-ci. Limplantation du panneau doit respec-
ter les lignes de force du bati, il devra étre soit perpendiculaire a la voie,
soit paralléle ou perpendiculaire au batiment le plus proche s’il est situé
a moins de 15 m et visible d’une voie ouverte a la circulation routiere.

Dispositifs scellés au sol ou directement installés sur le sol

(Art.3) Un dispositif publicitaire non lumineux scellé au sol ou installé
directement sur le sol ne peut étre placé a moins de 10 m d’une baie
d’un immeuble d’habitation situé sur un fond voisin lorsqu’il se trouve
en avant du plan du mur contenant cette baie. Un dispositif ne peut étre
placé au droit d’'une fagade non aveugle d’'un immeuble d’habitation
situé sur le méme fond. Uimplantation d’un dispositif de cette nature ne
peut étre faite a une distance inférieure a la moitié de sa hauteur d’une
limite séparative de propriété.

Elle est interdite. Cette disposition n’est pas applicable aux dispositifs ne

Publicité lumineuse . e s L
supportant que des affiches éclairées par projection ou transparence.

(Art.1) Le mobilier urbain installé sur le domaine public peut, a titre
accessoire eu égard a sa fonction, et dans les conditions définies au pré-
sent chapitre, supporter de la publicité non lumineuse ou de la publicité
éclairée par projection ou par transparence.

(Art.2)Le mobilier urbain destiné a recevoir des informations non publi-
citaires a caractére général ou local ou des ceuvres artistiques, ne peut
supporter une publicité commerciale excédant la surface totale réser-
vée a ces informations et ceuvres. Le mobilier urbaine peut supporter
une publicité d’une surface unitaire de 2m? maximum. Ces dispositions
ne s’‘appliquent pas aux journaux électroniques qui peuvent avoir une
surface unitaire de 5 m? et s’élever jusqu’a 5 m de hauteur.

Mobilier urbain

'affichage d’opinion doit respecter les prescriptions du réglement en

Affichage d'opinion matiere de publicité.

Enseignes et préenseignes Voir le RNP
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HORS AGGLOMERATION

Parc des Expositions

ZPA 1

Publicité et affichage d’opinion

Toute publicité est interdite, sauf dans les zones dénommeées ‘zone de
publicité autorisé’ (soit la parcelle cadastrée CT 74 ou se situe le Parc
des Expositions)

Dispositifs scellés au sol ou directement installés sur le sol

Les dispositifs publicitaires non lumineux scellés au sol ou installés di-
rectement sur le sol ne peuvent s’élever a plus de 6 m au-dessus du
niveau du sol. Ces dispositifs seront de type Tripode ou bifaces. Les sup-
ports de dispositifs scellés au sol devant étre de type mono-pied, les
tirants sont interdits.

Sites d’accueil d’entreprises hors agglomération

ZPA 2

Caractéristiques de la zone

La zone permet la pose d’'un panneau présentant les activités rési-
dentes. Les informations touristiques a caractére général bénéficieront
de dispositions identiques pour leur implantation le long des voies de
circulation apres avoir obtenu I'accord des Municipalités.

Enseignes - publicité et affichage d’opinion

(Art.1) les muraux définis dans les ‘Dispositions Générales’ sont auto-
risés pour les parcelles de 0 a 40 m de fagade linéaire sur rue. Leur
nombre est limité a une unité par entreprise. Pour ces parcelles, les
portatifs sont interdits.

(Art.2) Les dispositifs définis dans les ‘Dispositions Générales’ sont auto-
risés pour les parcelles de plus de 40 m linéaire sur fagade sur rue. Leur
nombre est limité a un dispositif simple ou double face par parcelle.
Pour ces parcelles, les dispositifs muraux sont interdits. Les enseignes
ne doivent pas étre implantées a une distance inférieure a la moitié
de leur hauteur au-dessus du niveau du sol d’une limite séparative de
propriété. Les enseignes de plus de 1m? scellées au sol ou installées
directement sur le sol sont autorisées exclusivement sur les parcelles ou
est exercée l'activité signalée et limitée en nombre dans les conditions
suivantes : un dispositif simple ou double face pour 30 m de fagade sur
une voie ouverte a la circulation.

(Art.3) Les enseignes ne peuvent dépasser :

- 6,50 m de haut lorsqu’elles ont plus de 1 m de large ;

- 8 m de haut lorsqu’elles ont moins de 1 m de large.

Aucun panneau ne pourra étre implanté en dega de 50 m de I'amorce
de courbure des voies de circulation aux abords d’un rond-point.

(Art.4) Les messages publicitaires sont limités a la promotion de I'activi-
té exercée sur la parcelle ou a des manifestations sportives culturelles
ou ludiques d’intérét local. Dans le cas d’un dispositif double face, 'une
d’elle peut alors étre utilisées pour de la publicité générale.

Dispositions relatives aux enseignes ou préenseignes temporaires

(Art.1) Pour les enseignes temporaires, voir le RNP. Si les enseignes
sont installées pour plus de 3 mois (travaux publics, opérations immo-
bilieres, construction, ...) leur surface unitaire est de 12 m? lorsqu’elles
sont scellées au sol ou installées directement sur le sol.

(Art.2) Les préenseignes temporaires peuvent étre scellées au sol ou
installées directement sur le sol sir leur dimensions n’excedent pas 1
m en hauteur et 1,50 m en largeur et si leur nombre est limité a 4 par
opération ou manifestation
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EN AGGLOMERATION

ZPR Centre de Torigni-sur-Vire
(centre historique, abords des étangs et les principales pénétrantes)

La publicité et les préenseignes sur dispositif portatif sont interdites.

La publicité et les préenseignes n’y sont autorisées que sur le mobilier urbain sauf sur les abribus qui ne seraient pas équipés d’un
caisson prévu pour recevoir de la publicité.

Sur le mobilier urbain, la surface réservée a la publicité est limitée & 2 m2. Cette disposition ne s’applique pas aux relais d’informa-
tion service.

Il n‘est fait dérogation aux interdictions liées a la protection des monuments historiques et des sites pour I'implantation de mobi-
lier urbain que sur le terrain de 'office du tourisme et pour des informations strictement a caractére touristique.

L'affichage d’opinion et la publicité relative aux activités des associations a but non lucratif ne sont autorisé qu’aux emplacements
déterminés par arrété municipal.

Sauf a I'occasion de manifestations exceptionnelles, et avec l'autorisation préalable de I'autorité investie du pouvoir de police et
de la circulation, le stationnement des véhicules équipés a des fins essentiellement publicitaires, ou servant de préenseigne est
interdit.

HORS AGGLOMERATION

Pas de réglementation particuliere le RNP s’applique.

L'analyse comparative des deux RLP fait apparaitre une relative homogénéité de prescriptions concernant la
publicité et les préenseignes sur dispositif portatif dans le cceur historique des villes. Les deux RLP ['interdit.

Néanmoins, la surface unitaire des dispositifs publicitaires sur le mobilier urbain a 2 m? est une caractéristique
qui se retrouve dans les deux RLP.

Quelques thématiques telles que les matériaux et les couleurs des dispositifs ne sont pas traitees. Concernant
les enseignes et les préenseignes, les RLP renvoie au RNP. Cela peut s’expliquer en partie par ['ancienneté des
reglements locaux.

Le peu de RLP sur le territoire peut s’expliquer par une héetérogeneité des documents d’urbanisme. 17 communes
ont un PLU et 22 ont une carte communale (données issues du PAC transmis par la DDTM 50).

Le RLPi aura pour objectif d’introduire des thematiques manquantes comme la couleur des dispositifs pour les
enseignes. Ces éléments pourront étre recommandes afin de créer une identité a I'échelle de I'agglomération.
Il 'est important de souligner un travail sur les prinicipales pénétrantes sur le RLP de Torigni-sur-Vire. Il serait
intéressant de reprendre ce schéma et de l'intégrer au RLPi.

Un redécoupage est a prévoir selon les normes du RNP : en effet, Torigny-sur-Vire ainsi qu'Agneaux et Saint-
Georges-Montcocq sont des communes de - 10 000 habitants. Ainsi, selon le RNP, ces communes n’ont pas les
méme droits que la commune de Saint-Lé.

Seuls les dispositifs sur le maobilier urbain, lumineux et scelées au sol sont réglementeés. Il s'agirait avec le RLPi,
d’étendre les regles a d’autres dispositifs - numériques notamment - afin de répondre aux enjeux sociéetales
d’aujourd’hui.
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PARTIE 1. DIAGINCSTIC
TERRITCRIAL
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I. LE PLUI

Le Projet d’'aménagement et de développement durables (PADD) est le document central du PLUI qui formalise
de maniére simple et lisible les grandes orientations d’aménagement et de développement du territoire, a un
horizon de 15 ans.

Expression du projet politique porté par les élus, il présente les orientations stratégiques en matiere
d’aménagement du territoire. Le PADD a horizon 2035 du Saint-lois défini dans le cadre de 'élaboration du
PLUI réaffirme les ambitions de la Communauté d’Agglomération.

Trois axes généraux permettent ainsi de decliner 'ambition d’une agglomération attractive, solidaire et
durable. Ces axes sont déclinés en 14 orientations générales.

AXE 1 : Pour une agglo attractive

Assurer une dynamique en faveur de la jeunesse et des familles

Offrir un haut niveau de services et d’équipements a la population

Soutenir 'économie et I'emploi en apportant les conditions du développement économique
Renforcer I'accessibilité physique et numérique du territoire

Valoriser les atouts propres au territoire pour y conforter la qualité de vie et ameéliorer 'attractivité du Saint-
Lois
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AXE 2 : Pour une agglo solidaire

Affirmer la ville-centre comme la locomotive du territoire

Maintenir ['activité et renforcer la vitalité des poles d’emploi et des centres-bourgs équipés
Traduire le réle des communes rurales, soutiens indispensables des centres-bourgs équipés, des péles d’emploi

et de la ville-centre
Prendre en compte I'héritage d’'un territoire d'élevage au bati dispersé
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AXE 3 : Pour une agglo durable
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Principaux espaces batis, urbains et ruraux
Principausx espaces batis; urbains et ruraux

Concevoir un développement plus économe des espaces agricoles, naturels et forestiers

Tendre vers un territoire 100% renouvelable d’ici 2040

Garantir la capacité d’accueil du territoire et préserver ses ressources, notamment une ressource en eau potable

suffisante et de qualite

Prendre en compte les risques existants et futurs dans les choix d’'aménagement qui seront opéres
Identifier et préserver les milieux naturels qui sont nécessaires au cycle de vie des especes et au maintien de

la biodiversité
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La Vire gt les maras, facteurs d'attractivité et paysages identitaires du Saint-lais

Les communes soumises aux principaux risques
Let comimunes Saumises dus principaus fisgues

La production d'énergie renouvelable
Les parecs éaliens

Le territoire de Saint-L6 Agglo

I: Limites Saint-La Agglo

Limstes des commungs

1 Limites du Parc naturel régional des marais du Cotentin et du Bessin
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Il. QUAND LA PROXIMITE CREE LA DISPERSION

Les différents types de bati
Le bati ancien

Etablies au Moyen Age, aux flancs des vallées de la Dollée et du Torteron, les rues Porte au four, Saint Georges
et Falourdel ont éte relativement épargnees par les bombardements. Certaines demeures laissent deviner les
traces des anciennes echoppes qui animaient ces rues.

La rue Saint-Georges formait aux XIVe et XVe siecles un faubourg populaire, industriel et bourgeois et emmenait
vers Carentan. Les venelles qui en partaient aboutissaient aux Palis de Saint-Georges, au Mesnilcroc et a la
Vire. Elle est 'une des rares rues a avoir conservé sa physionomie antérieure a la Seconde Guerre mondiale.

Les opérations d’aménagement d’ensemble de maisons individuelles

Saint-L6 a également des opérations d’aménagement d’ensemble de maisons individuelles (Exemple : rue de
la Ferroniere).

Les lotissements
Des lotissements sont aussi a Saint-Lé (Exemple : la rue Jacques Cartier, la rue Jean de Brébeuf).
Les baraques

En avril 1945, le ministre de la Reconstruction Raoul Dautry préconisa la construction de baraques provisoire
en bois. Ces baraques sont construites grace a la genérosité des dons. Les baraques étaient livrées en kit
et il suffisait de les monter sur place. Chacune avait des spécificités différentes selon son origine (suédoise,
finlandaise, suisse, francaise, américaine, canadienne).

Les opérations d’‘aménagement d’ensemble de logements collectifs

La ville de Saint-L6 a lancé en 2012 une campagne de coloration des facades. Ce travail a été mené par le
peintre Bruno Dufour-Coppolani, qui photographie les rues puis numeérise les images pour faire ses recherches
chromatiques.

ue Havin, Saimnt-Lo-
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Les différents types de bourg
Le bourg rue

Cerisy-la-Forét est implantée sur un léger promontoire entre deux cours d’eau, 'Esque a I'Est et le Douet Morel
a ['Ouest. Le bourg s'étend selon un axe Nord/ Sud, le long de la route départementale 34. L'église occupe une
place centrale dans le bourg. Il comporte du bati ancien implanté le long d’une rue principale. Il est composé de
maisons juxtaposées de un a deux étages, surmontees de lucarne et de cheminées larges et percees de fenétres
étroites aux encadrements travaillées. Cet arrangement confere un caractere urbain a ce centre-bourg.

Le bati de la reconstruction s'insere avec soin dans le bati ancien dont il respecte ['implantation, la volumetrie et
les tons. Il se distingue neanmoins par un langage architectural moderne dont ['utilisation de fenétres bandeaux
et de poteaux ouvrages.

Le bati contemporain est sous forme de pavillon. Il a tendance a déstructurer 'organisation du bourg-rue par
son implantation en milieu de parcelle. S'il reprend des éléments typiques de I'architecture traditionnelle sainte-
loise comme la lucarne, les enduits utilisés et sa volumétrie dénotent avec le bati ancien.

Le bourg étoile

L'habitat s’est développé au carrefour de cing voies de circulation réparties en étoile dont le coeur est occupe par
I'église. Le bourg de Saint-Jean-d’Elle est situé sur une butte d'ou partent cinq cours d’eau, également répartis
en étoile. Les constructions alignées sur la rue accentuent le caractere urbain du village.

Le bourg organisé autour d’une place

Saint-Clair-sur-I'Elle est située entre deux cours d’eau affluents de I'Elle, le ruisseau de Raumont d’Aurbaine a
I'Est et un second ruisseau a I'Ouest. LElle s’écoule au Nord du village selon un axe Est / Ouest. Le village s’est
développe autour de la place de I'église et adopte une forme carrée.

Saint-Jean-e#l pﬁgz_‘bﬂsbf%ande//a fr
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Les différents types de batis
Le bdti ancien

Implante le long de la rue, on le reconnait par une juxtaposition de volumes simples qui forment différentes
maisons, dont les ouvertures principales sont orientees vers le Sud. Lutilisation de moellons de schiste, des
souches de cheminees larges en pierre de taille sont typiques du pays saint-lois.

Sur la seconde image, le toit a double pente originellement en chaume a été remplacé par de l'ardoise,
autorisant alors une pente plus faible dont on a tiré parti pour aménager des combles.

Le bdti ancien rénové

Implantation typique d'un ancien corps de ferme (organisation en L orienté vers le Sud, maison a deux étages,
ouverture étroites, cheminées larges). Les matériaux utilisés et le percement de baies carrées ont néanmoins
conduit a dénaturer le caractere typique de ces batiments.

Le bati contemporain

Habitat typique des constructions pavillonnaires depuis les années 1960. Ici présente seule, I'implantation de
la maison (isolée dans une parcelle de taille moyenne, un batiment non orienté), le choix des matériaux et des
plantations (enduit jaune pale, arbustes persistants au lieu des arbres a feuilles caduques traditionnellement
utilisés dans les haies bocageres) rendent difficiles l'intégration dans le paysage.
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lll. UN EFFET DE CARREFOUR ET DE PASSAGE

Lagglomération de Saint-L6, de par sa situation géographique, est a mi-chemin des deux péles urbains bas-
normands. Sa position lui procure un acces rapide aux ports passager et maritime de Basse-Normandie, a a
savoir celui de Cherbourg et de Ouistreham. Les aéroports de Cherbourg-Maupertus et de Caen-Capiquet sont

localisés respectivement a une distance de 85 km et
de 76 km.

La situation géographique et l'ensemble des voies
de communication qui convergent vers Saint-Lo la
caractérisent comme un territoire de passage. Ce

positionnement du territoire donne a l'agglomération =~ Mentssintsichel

une vocation naturelle de place économique et
d’échanges importante au centre de la Manche.

- Cherbourg-ef-Cotenty

\F La Hague -

_ Carentan

Carte des axes majeurs de la Manche et population
communale. Source : Insee. Réalisation : Cittanova

Cherbourg
|
®
“L ® Le Havre
: : @ Rouen

10 4 e 30

Saint‘LO. 45 min (_':en ’

</

@ lheue @ ~ ;’ Paris @

Saint-Malo

@ Rennes

La position de I'agglomération, fait du territoire
un neceud efficace d’échanges routiers a 360°, qui
situe Saint-L6 a environ 30 minutes des pdles
voisins (Coutances, Carentan, Bayeux, Villers-
Bocage, Vire, Villedieu-les-Poéles).

La desserte et les liaisons avec les communes
situées au sud de [agglomération se sont
renforcées avec le déeveloppement des axes de
communication au fur et a mesure.

Le réseau routier connait des améliorations
successives avec notamment :

- la création de la rocade sud de Saint-Ld en
2004,

- la RN174 a Saint-Jean-de-Daye / RN13 en
2012.

Ce développement des infrastructures routieres
se poursuit avec [l'amélioration de l'axe
Saint-L6 / Coutances et la déviation a Saint-
Gilles, actuellement en projet.



Cette situation de carrefour permet d’accueillir les représentations du pouvoir départementale et notamment
la Préfecture de la Manche. Elle est réinstallée en 1953 a Saint-L6, apres son départ a Coutances en 1944,
Cette installation a des traces durables et actuelles dans la constitution de Saint-L6 comme la centralité d'un
territoire plus vaste (emploi administratif, entreprises de services, patrimoine immobilier, ...).

La moyenne journaliere annuelle (nombre de véhicules par jour) illustre le rdéle majeur que jouent les
infrastructures routieres dans la distribution quotidienne des activités et des habitants. Elle montre également
I'importance des flux et des interactions entres les communes. Le maillage routier du département de la
Manche est hiérarchisé avec une sur-fréquentation des axes rapides (infrastructures importantes du réseau).
LA84 qui relie Caen a Rennes constitue un axe majeur du territoire et egalement la RN 174 - |a Diagonale
Normande - qui traverse le territoire Nord-Sud, de Vire a Carentan. Elle renforce également, sur la bretelle
Guilberville a Saint-L6, le carrefour routier que forme 'agglomération. A contrario, lorsque le flux sur l'axe
Avranches-Caen ne s'orientent pas sur la RN174, le territoire fait office de lieu de passage.

Les communes dont le taux de variation annuel moyen de population est stable ou en augmentation sont
majoritairement celles qui sont situées le plus favorablement par rapport aux axes routiers majeurs du territoire.
Les communes qui bordent la RN174 permettent un acces rapide a '’A84 qui rejoint Caen.

On retrouve notamment Baudré, Condeé-sur-Vire, Torigni-les-Villes, Saint-Amand-Villages. La commune de
Thereval, ou se trouve le croisement entre la D900 qui relie Periers et la N174 qui rejoint Carentan, possede
également une augmentation démographique.
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Le réseau routier sur Saint-L6 Agglo

T

| g -
Limites communales
Il batiments

=+ Voie ferrée

—— Axes routiers de desserte locale
—— Axes routiers majeurs

— Axes de type autoroutier
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IV. LES CONVERGENCES VERS SAINT-LO : POLE CENTRAL ET MAJEUR DU
TERRITOIRE

La ville de Saint-L6, deuxieme commune du département par son nombre d’habitants, est située a la fois au
centre de la Manche mais également au ceeur du territoire intercommunal et se positionne comme point de
convergence et de concentration.

Saint-Georges-Montcoq

Agneaux La Luzerne
[ ] [ ]
Saint-Gilles Saint-Pierre-de-Semilly
[} [ ] , )
Saint-Ebremond-de- Condé-sur-Vire
Bonfossé

Bourgvallées

Les axes routiers s'organisent de maniere concentrique autour de la ville-centre. Ils en font un nceud de
communication a l'échelle du territoire mais également entre le Nord-Cotentin et le Sud-Manche.

La rocade qui a été mise en service dans les annees 1980 permet le désengorgement de la ville par le sud et
renforce, avec le troncon de la RN174 qui relie 'A84, I'accessibilité a Saint-Lo6.

De fait, la commune a un effet polarisateur qui se traduit notamment au travers des indicateurs de concentration
des emplois, de la population et des equipements.

Saint-Lo attire des flux a la fois en provenance des communes de 'agglomération mais aussi des communes
externes a Saint-Lé Agglo.

Ces flux entrants proviennent des communes structurantes du département de la Manche. Entre 50 a 100
personnes proviennent des communes de Bayeux, Carentan, Percy et plus de 100 actifs partent quotidiennement
de Caen et de Coutances pour se rendre a Saint-Lo.

Le centre-ville de Saint-Lo est lauréat du Palmares Procos (Fédération représentative du commerce spécialisé)
de 2016 des petites villes moyennes et constitue le premier centre-commercial du territoire. La ville-centre se
caractérise alors par un cceur marchand de 215 commerces avec des enseignes tournées vers la proximité mais
aussi un centre relais pour le commerce anormal (Camaieu, Brice, Carré Blanc...).

Différents facteurs apportent un explicatif au dynamisme du centre-ville :
- Un espace habite : ville-centre d’une petite unité urbaine d’environ 25.000 habitants

- Larchitecture moderne de la reconstruction : grandes cellules commerciales permettant d’exprimer une offre
large de produits

- Une clientele captive : la distance qui sépare Saint-L6 de grands pdles shopping (50 minutes de Caen, en
voiture) « protege » les boutiques d’une concurrence importante

- Un centre-ville pourvoyeur d’emplois : Le ratio actifs/emplois indique que deux fois plus d’emplois sont
localises dans l'unité urbaine de Saint-L6 que d’actifs vivant effectivement sur ce territoire.
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N.B : la zone de chalandise non alimentaire est de 80 500 habitants. Elle est supérieure au nombre d’habitants
de l'agglomération de Saint-Lo Agglo et illustre la présence de flux extérieurs au territoire qui se rendent sur

I'agglomeération. (Source : CCl Ouest Normandie en 2014)

Cette chalandise supplémentaire est indispensable a la vie économique du cceur marchand de Saint-L6

- Son acces aisé lui permet de rivaliser en facilité d'usage avec les péles de périphérie.

- Un équilibre avec l'offre de periphérie : la périphérie est relativement développée, notamment sur le pole
Leclerc avec une galerie marchande et un petit retail-park qui accueille également une petite offre shopping.
Larmature commerciale de Saint-L6 est developpeée et équilibrée entre le centre-ville et la péeriphérie

- Une masse critique suffisante pour répondre aux attentes des consommateurs et les capter sur le bassin de
consommation

- Le faible taux de vacance et la bonne performance des enseignes apportent la preuve de ce constat.

V. UN MAILLAGE ECONOMIQUE QUI REPARTIT LES FLUX SUR LE TERRITOIRE

cs
Ag

Administratio
Industrie
Commerces et services
Agriculture

Construction

L’AVENIR SE DESSINE

Saint-L6 n’est pas la seule commune du
territoire a offrir plus d’emplois qu'elle
n’accueille d’actifs occupés :

- Condé-sur-Vire

- Torigni-les-Villes

- Agneaux

- Cavigny

sont aussi des communes excedentaires.

Ces flux domicile-travail sont ainsi
concentrés vers ces quelques communes
qui sont les principaux péles d’emploi du
territoire.

La commune d'Agneaux accueille des
emplois du secteur tertiaire (commerces
et services) tandis que Conde-sur-Vire
reunit des emplois a vocation industrielle
(présence de ['usine Elle et Vire).
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Par ailleurs, de nombreuses communes
sont egalement « a 'équilibre » et sont
a la fois résidentielles et productives.

Leur économie est orientée vers le _
secteur administratif mais également C A Cs' = ¢
dans le secteur tertiaire. Malgre la

présence de bourgs ruraux qui possedent CS A Ag
encore un ou deux commerce(s), la |

plupart a des difficultés a maintenir
une offre commerciale de proximite. A
contrario, la présence d’équipements et
de services reste tres réepandue. A

Cette diversité des profils économiques cS
des communes ainsi que le maillage

d’activités permettent de capter des

flux en provenance de |'agglomération I S
ou hors du territoire intercommunal.

Les «communes & ['‘éguilibrey : offrant quasiment autant d'emploi au lieu
ae travail guelles accueillent d'actifs occupés et «specialisationy de l'emplor I
communal. Source : Insee 2075, Réalisation : Cittanova

La localisation des activités économiques dans les centres-bourgs (Exemples : Saint-André-Plastique, Zanello..)
et/ou dans l'espace agricole et naturel (Exemple : artisans) ne facilite pas I'évolution du bati et/ ou les nouvelles
constructions a vocation économique.

Le territoire qui s'était distingué, avec le péle de Saint-L6 comme un territoire d’emploi administratif compte
aussi une economie diversifiée, notamment une importante economie productive qui s’appuie sur des filieres
traditionnelles (Industrie agro-alimentaire, logistique), comme d’innovation (numerique, formation).

Les parcs d’activités éeconomiques du territoire permettent le développement du secteur du numérique/ digital,
de l'agro-alimentaire et de ['énergie, qui constituent des points d’appuis importants pour ['économie locale.

Ce sont a la fois des piliers historiques et des filieres innovantes pour lesquels les espaces dédiés développés
par l'intercommunalité, tels les Zones d'Activités Economiques, sont des outils de développement (Agglo 21,
Guilberville, le Fleurion, etc.).

Des zones d’activités greffées aux axes routiers majeurs...

Les axes majeures constituent des vitrines pour les Zones d’Activités Economiques (ZAe) qui tendent a s'implanter
a proximiteé de ces voies structurantes. Cette implantation stratégique permet également un acces facile a ces
zones d’emplois et cela, dans la mesure ou 70% de I'emploi communautaire est localisé a proximité des grands
axes routiers : la Diagonale Normande N174 et 'Autoroute A84. Saint-L6 Agglo dispose d'une trentaine de
parcs d'activités repartis sur 'ensemble du territoire. La logique d'implantation sur la voie concerne 'ensemble
des zones d’activités. Sur des départementales moins fréquentees, des ZAE sont également implantées.
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Zone d’Activités Economiques

Le Parc d’activités de la Croix Carrée est un
pole commercial dynamique accueillant des
activités mixtes, des activités tertiaires et
secondaires.
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... mais également aux axes secondaires

Outre une implantation autour des axes majeurs, des ZAe s'installent sur les routes départementales, a
savoir la RD 972, la RD 900 et la RD 999 qui convergent vers Saint-Lo. Cette logique de vitrine sur un axe de
circulation éloigne les emplois des centralités communales (bourgs).

Zone d’activités de Canisy (c) C. Daguier CD50
L’implantation des services et commerces autour des routes

Plus finement, dans les centres-bourgs, les services et les commerces aux habitants ainsi que les équipements
se localisent principalement autour des voies. Les équipements et les services publics peuvent néanmoins plus
facilement se situer en retrait de la voie.
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-53|-AuBlio] siap

=
Commerces et services Equipements d’intérét Source : Cadastre, terrain.
1 Restaurant public ou collectif Reéalisation : Cittanova
2 Market 5 Mairie
3 Boulangerie 6 Eglise

4 Bureau de tabac

Dispositions particuliéres aux activités commerciales

L/Les prescriptions du réglement national L/Ce que peut le RLPi

En dehors des lieux qualifies d’agglomération par  La publicité peut également étre autorisée par
les reglements relatifs a la circulation routiere, le reglement local de publicité de [autorité
toute publicité est interdite. administrative compétente a proximité immediate
des établissements de centres commerciaux
exclusifs de toute habitation et situés hors
agglomeration, dans le respect de la qualité de vie
et du paysage et des criteres, en particulier relatifs
a la densite, fixés par decret.

Article L581-7 du codle de I'environnement

\ Article [ 581-7 du code de I'environnement /

VI. UHERITAGE DE L'URBANISME DE LA RECONSTRUCTION : LA VILLE FAITE
POUR LA VOITURE

Lorganisation du bati sur Saint-L6 Agglo laisse a voir une constellation de bati diffus. Les implantations du
bati se sont traditionnellement effectuées en pied ou a flanc de colline. Il s'agissait d’éviter les plateaux et les
sommets venteés, ainsi que les fonds de vallées humides, tout en restant a proximité des points d’eau.

La ville de Saint-L6 a été fortement marquee par la bataille de Normandie en 1944. Saint-Lo est surnommee
la «capitale des ruines» avec 97% de la ville détruite.
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Dans une problématique de relogement d’urgence, des mesures sont prises rapidement afin de reconstruire
la ville. Saint-L6 fait partie des exemples cites comme exposant des combinaisons esthétiques architecturales
harmonieuses dans les volumes et les détails. La qualité des logements d’apres-guerre est également a
souligner. Tours et grands immeubles en béton apparaissent, s’y developpent et permettent la diversification
de l'architecture.

Les équipements publics sont généralement les premiers eléements reconstruits autour desquels s'organise la
composition urbaine. Les batiments d’activités sont intégres a la ville ; ils participent autant a la qualité urbaine
que des batiments liés a la culture ou au logement. Larchitecture des lieux de cultes differe des traditions
historiques normandes mais constituent aujourd’hui un patrimoine caractéristiques. Les notions d’habitat sont
totalement réinventées avec une reprise de I'ensemble des typologies (maisons de bourgs, pavillons) et une
forte proportion de logements collectifs s'ajoute.

'—..

Fervaches

Condé-sur-Vire Eglise de Saint-Lo

Lurbanisme de la Reconstruction a été une opportunité de mieux adapter la ville a la circulation automobile.

Des les années 30, les automobiles consomment en effet beaucoup d’espace, pour leur circulation et pour leur
stationnement. Lorganisation des villes historiques (étroitesse des routes des cceurs de ville historiques, dessin
complexe des voies...) est un frein a la mise en place de bonnes conditions de circulation.

Le courant dit de I « urbanisme progressiste » porte un urbanisme de zonage (spécification fonctionnelle des
espaces), une architecture au service de logements confortables et modernes et une organisation des villes
géometriques. La trame urbaine en damier est promue, notamment par Le Corbusier.

L'urbanisme progressiste et les plans en damier facilitant la circulation automobile ont souvent été mis en
ceuvre lors de la Reconstruction des villes (Saint-L6, Le Havre, Brest) ou dans les villes nouvelles.

Ces plans en damier créent de nombreuses places et espaces publics (cf. aquarelle du projet de reconstruction
a Saint-Ld) au détriment de potentiels logements : on compte ainsi un écart important entre le nombre de
logements détruits par la guerre en Normandie (92 252) et le nombre de logements reconstruits entre 1945 et
1967 (79 308) - soit une différence de pres de 13 000 logements.
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Ces espaces publics, sous la pression de plus en plus forte de l'usage de la voiture, sont souvent devenus des
espaces dédiés a la voiture (voies de circulation, stationnements) (cf. photo récente du parvis de la mairie
a Saint-Lo). Des publicités viennent méme a vanter le potentiel touristique de Saint-Lé en la mentionnant
comme « Une des rares villes de France ou, a toute heure du jour, et tous les jours de 'année, il reste une place
disponible pour garer rapidement votre voiture » (extrait d'une publicité dans Arts de Basse-Normandie n°44
(2e trimestre 1968).

Se developpant en continu avec la Reconstruction puis les Trentre Glorieuses, la ville profite d'un essor
economique important et la population s’accroit de prés de 25% entre 1968 et 1975 - soit une augmentation
de plus de 4600 habitants. Cette croissance amene a la création de nouveaux quartiers d’'immeubles dans le
vallon de la Dollée (1965) et du Val Saint-Jean (1970). Les infrastructures routieres et de stationnements sont
dimensionnées en conséquences.

/

Représentation schématique du réseau viaire du centre-ville| s & 6, “ -
ZE ;amt—[o entre la D974 au Nord et la rue de la Marne au pocgjp aguarelle du projet de reconstruction de Saint-Lo
u

Parvis de la mairie de
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VII. LES RICHESSES ET SENSIBILITES DU TERRITOIRE

La Trame Verte et Bleue (TVB) se décline & I'échelle régionale dans un Schéma Régional de Cohérence Ecologique
(SRCE) bas-normand, adopté le 29 juillet 2014. Le SRCE distingue sur le territoire communal neuf éléments
differents de la TVB sur le pays de saint-lois.

1. Le bocage Saint-Lois

Des continuités fragilisées mais des pools de prairies permanentes et de haies plus vastes a I'Est de Saint-Lé.
Une continuité en direction du complexe boisé de Cerisy grace au bois du Soulaire. Des petits bois épars comme
relais pour la faune notamment (bois du ruisseau de la Dollee, bois de Bretel...). Deux linéaires classés en
corridor de cours d'eau et leurs affluents y trouvent leurs sources : le Fumichon et le ruisseau de Précorbin.
Lamont du Précorbin : un réservoir de biodiversité de cours d’eau. Les continuités sont fragilisées.

2. Bois et bocages entre Lozon et Vire

Articulé autour des digitations des marais de la Taute et du Lozon, de la Vire et du canal Taute-Vire, ce secteur
nord du territoire présente des continuités organisées autour de solides complexes de milieux favorables
(prairies permanentes, haies, boisements), malgré la présence de taches de cultures ouvertes disséminees dans
le paysage. Les continuités sont fortes mais fragilisées par endroits.

3. Campagne de Moyon

Ce secteur de bocage mité accueille au Nord le bois de Soulles et de Saint-Sauveur (ZNIEFF1) [ensemble boisé
/ chénaie/hétraie acidiphile et prairies tourbeuses]. La Joigne, linéaire classé en réservoir de biodiversité de
cours d’eau y trouve sa source. A ce boisement d’intérét écologique s'ajoute les autres bois relais a proximité :
bois de versants de la Soulles et bois de Dangy a I'Ouest, bois de St-Martin-de- Bonfossé au Nord-Est. Plus au
Sud, le bois de Mayon et les bois de la Maison de Beaucoudray permettent un relais vers le Sud, tandis que les
boisements de versants du ruisseau le Marqueran relient la Vire vers ['Est. Les continuités sont fragiles.

4. Campagne de Torigni-sur-Vire

L'Est du Pays présente des continuités écologiques de fond un peu plus fragiles, notamment au Sud et a I'Est
de Torigni-sur-Vire. Disposees en damier, les taches plus fonctionnelles qui y subsistent sont présentes a la
faveur de pools de prairies permanentes bocageres relativement distants, ou de ripisylves de cours d’eau. Ainsi,
les boisements du ruisseau du Précorbin, ainsi que ceux de St-Symphorien-les-Buttes par exemple, prennent
une importance particuliere au sein de cette matrice. Les continuités sont fragiles et il n’existe pas de réservoir
biologique.

5. Haut bassin du Lozon et de la Terrette

Ce secteur de bocage est occupe par des zones de continuités N robustes matérialisées par des taches de vastes
complexes de prairies permanentes et de haies, ainsi que quelques bois relais. Il permet un lien fonctionnel
avec la téte de bassin de la Taute, mais les continuités en direction de la Seulles au Sud ou en direction de la
Vire a I'Est semblent plus fragiles. Les continuités sont fortes mais fragilisees par endroits.

6. Marais de la Vire

Basse vallée de la Vire (ZNIEFF1) [ensemble marécageux homogene, intérét botanique et ornithologique
important]. La faune piscicole est bien représentée avec la reproduction annuelle de poissons migrateurs
comme le Saumon ou la Truite de mer. A l'extréme Sud du marais sont localisées les anciennes carrieres de
Cavigny, Carrieres et fours a chaux de Cavigny (SIC, ENS50, ZNIEFF1). Ce site accueille des pelouses calcicoles,
habitat peu réepandu dans la Manche, qui renferment des especes vegétales et animales peu communes parmi
lesquelles la Grande Gesse, la Gymnadénie a long éperon ou encore le Damier de la Succise.
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Les anciens fours a chaux constituent également un site d’hibernation de chauves-souris. Les continuités sont
fortes.

7. Mais du canal Vire-Taute

Vaste ensemble de prairies humides inondables (ZNIEFF1), il est constitué de plusieurs marais dont certains
ont eté classés en réserve naturelle régionale. La richesse faunistique et floristique est incontestable et ce site
constitue ['une des zones naturelles les plus intéressantes de ce secteur de Basse-Normandie. Les continuités
sont fortes.

8. Marais de la Taute et du Lozon

Lié au cours d’eau de la Taute, ce complexe abrite plusieurs réservoirs de biodiversité de zones humides : la
Réserve Naturelle Régionale des marais de la Taute, le marais du canal Vire - Taute, le marais de Carentan et
le marais de la Taute et du Lozon (SIC, ZPS, NIEFF1, CEN).

Ce vaste ensemble de marais constitué de prairies humides inondables gérées extensivement et divisées en
plusieurs entités heberge une biodiversité importante. Le caractere inondable du site permet la reproduction
du Brochet.

Lensemble du site constitue en outre une zone d’escale ou d’hivernage pour les oiseaux d’eau (canards, limicoles,
fauvettes paludicoles...) et abrite de nombreuses espéces d'insectes intéressantes. Le caractéere localement
tourbeux et l'influence de la mer viennent enrichir l'interét écologique du site et sa richesse floristique, déja
considérable. Les mares et fosses hébergent eux aussi une flore remarquable. De plus, la Taute abrite de
nombreuses zones favorables a la reproduction de la Lamproie marine et du Saumon atlantique. Le bois du
Hommet au sud-est représente le seul bois conséquent du secteur. Les continuités sont fortes.

9. Moyenne vallée de la Vire et affluents

Intégralement classée en corridor de cours d’eau, la Vire présente au sein de sa moyenne vallée des écoulements
sinueux au sein de versants adoucis et bocagers. Les bas fonds sont tres favorables aux continuités écologiques
de zones humides. Des travaux récents de rétablissement de la libre circulation sur certains secteurs de la Vire
sont tres favorables au Saumon atlantique qui revient déja y frayer.

Ainsi, plusieurs pieds de barrages de la riviere ont eté inscrits en Arrétés de Protection de Biotope notamment
pour la preservation de cette espece.

Trois affluents de la Vire y sont classes en réservoirs biologiques du SDAGE Seine-Normandie et donc en
réservoirs de biodiversité de cours d’eau : L'Hain, la Joigne et I'amont du ruisseau de Précorbin.

Les RochesduHam combinent la présence d’habitats naturels secs (falaises, pelouses) ethumides (mégaphorbiaies,
prairies humides). La diversité floristique et faunistique y est remarquable. Les continuités sont fortes.

Plusieurs espaces du territoire intercommunal sont reconnus internationalement pour leur richesse écologique.

Le territoire est ainsi concerné par plusieurs zones naturelles d’intérét écologique, faunistique et floristique
(ZNIEFF), des sites Natura 2000, Un site RAMSAR (zone humide d'importance internationale), un arrété de
protection de biotope, des réserves naturelles nationales et régionales et espaces gérés par le conservatoire des
espaces naturels.
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Les sites Natura 2000 (voir annexe issu du PAC transmis par la DDTM 50) :
- 1 Zone de Protection Speciale (Directive Oiseaux) - Basses Vallées du Cotentin et Baie des Veys

- 3 Zones Spéciales de Conservation (Directive Habitats) : Coteaux calcaires et anciennes carrieres de La
Meauffe, Cavigny ; Airel - Marais du Cotentin et du Bessin - Baie des Veys et Hétraie de Cerisy

Les espaces naturels sur
Saint-L6 Agglo

7.
/
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B Arrété de protection de biotope w“”—ff/— O S e 'yv
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Bl Tiche urbaine b ZA 0 5 10 km
Communes de Saint-L6 Agglo ““’“"‘- ' N
Dispositions particulieres aux éléments naturels
Les prescriptions du réglement national Ce que peut le RLPi

Toute publicité est interdite sur les monuments
naturels et dans les cceurs des parcs nationaux
et les réserves naturelles, ainsi que sur les arbres.

Article L5814 du code de [environnement Il ne peut étre dérogé a I'interdiction en agglomération

La publicité est interdite en agglomeération dans dans les sites Natura 2000 que dans le cadre d'un
les sites Natura 2000 reglement local de publicité.

Article [.581-8 du code de l'environnement Article [.581-14 du code de I'environnement
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Les marais du Cotentin et du Bessin débutent au Nord- - )
Ouest du territoire de Saint-Lo Agglo. Ces espaces Parc Naturel Regional (PNR) sur Saint-

naturels situés au sein du PNR du méme nom, sont LO Agglo
reconnus pour leur valeur ecologique et naturelle.

Le PNR des Marais du Cotentin et du Bessin couvre By
un espace de 150 communes sur 148 000 ha (dont
15 communes concernees dans Saint-L6 Agglo). |l
est constitue de 30 000 ha de marais et de polders
s'insérant dans un paysage de bocages traditionnels

oI
SO o gt

#_Mn'.ll: Ay S
Saint-Gilles

(90 000 ha). Prairies paturees ou fauchées, quadrillees LA -
de fosses et parsemees de tourbieres, caracterisent AR T i
cette zone humide qui S'ouvre sur la Baie des Veys. S e " g8 ==
Avec les crues hivernales le marais devient « blanc », il e TR 7
donne alors tout son sens a la presqu’ile du Cotentin. : S e g il
De plus faible superficie, les landes, les bois et foréts el < g
ainsi que les milieux littoraux viennent diversifier les g ’
unités paysageres du territoire. "
- Tache urbaine 5°"tm ol

Communes 0 5 10 km

PNR des Marais

du Cotentin et du Bessin -:I

La porteée juridique de la charte

Les PNR sont des territoires ruraux habités reconnus au niveau national pour les richesses naturelles, culturelles
et pour leur qualité paysagere, mais dont 'équilibre reste fragile. Ce sont des territoires vivants et dynamiques
qui s'organisent autour d’un projet commun de développement durable fondé sur la protection et la valorisation
des patrimoines naturels et culturels.

Les missions réglementaires d'un PNR sont définis par le Code de 'Environnement (art. R333-1). Il a pour objet

>> De protéger les paysages et le patrimoine naturel et culture, notamment par une gestion adapteée ;
>> De contribuer a 'aménagement du territoire ;

>> De contribuer au développement économique, social, culturel et a la qualité de la vie ;

>> De contribuer a assurer ['accueil, I'éducation et l'information au public ;

>> De réaliser des actions expérimentales ou exemplaires dans les domaines cités ci-dessus et de contribuer
a des programmes de recherches.

La charte exprime un projet de territoire co-construit et partage entre les acteurs et partenaires, au service d'un
territoire aux enjeux multiples. Ce projet est traduit en objectifs et mesures permettant sa mise en oeuvre. Elle
détermine pour les 15 années suivant son approbation les orientations et les mesures de protection, de mise
en valeur et de développement, fondées sur la protection et valorisation du patrimoine, de mise en valeur et
de développement, fondées sur la protection et valorisation du patrimoine et des paysages du territoire classe.

La charte formalise les engagements et responsabilites des collectivités territoriales, des établissements public
de coopération intercommunales a fiscalité propre et de I'Etat. Les dispositions prévues a l'article L.333-1
précisent que les signataires de la charte appliquent les orientations et mesures de celle-ci dans I'exercice de
leurs competences respectives.
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Cette engagement volontaire de I'ensemble des «signataires» donne une force et une légitimité a la charte
puisque chacun d’entre-eux a eté en mesure, pendant toute la durée de la concertation, de participer a la
rédaction.

Si I'ensemble des spécificités décrites dans les paragraphes suivants s'impose aux signataires de la charte, elle
n’est toutefois pas opposable aux tiers. Elle ne peut ainsi imposer aucune obligation directe a des personnes
physiques ou morales autres que celles ayant approuvé la charte.

Les incidences réglementaires en matiére de publicité

La présence d'un Parc Naturel Régional (PNR) a deux incidences réglementaires sur le territoire dont I'affichage
publicitaire.

Sur le territoire national, les publicités et les préenseignes, a I'exception des préenseignes dérogatoires, sont
interdites hors agglomeération (L.5871-7 du Code de 'environnement), a I'exception des aéroports, gares et a
proximite immeédiate des établissements de centres commerciaux exclusifs de toute habitation.

Sur le territoire des Parcs naturels régionaux, les publicités et les préenseignes sont également interdites en
agglomeration (L.581-8 CE) et les enseignes sont autorisées sous conditions de dimensions, de surface et de
nombre par le Réglement National de Publicité (RNP).

Cette interdiction de la publicité sur le territoire des Parcs est relative puisque les intercommunalités compétentes
ou a défaut les communes peuvent mettre en place un Reglement Local de Publicité intercommunal (RLPI)
permettant de réintroduire cette derniere a l'intérieur d'une ou plusieurs zones et selon des regles particulieres.
Les RLPi permettent egalement de définir des regles pour les dispositifs d’enseigne. Cette réintroduction possible
de la publicité en agglomération est conditionnée a la formalisation, dans la charte du Parc, d’orientations
ou mesures relatives a la publicité. A defaut d’orientations ou de mesures claires enoncées dans la charte, le
principe d’interdiction de la publicité s’applique sur le territoire du Parc sans possibilité d'y déroger.

Depuis sa création, le Parc accompagne activement les collectivités dans la maitrise de la publicité sur leur
territoire et contribue ainsi a la qualité des paysages et du cadre de vie. De nombreux dispositifs publicitaires
en infraction ont été retirés sous l'action combinée des communes, du Parc et de 'Etat.

En cours de réécriture, la Charte du PNR laisse la possibilité aux élus locaux de réglementer 'affichage publicitaire
de leur territoire par la mise en place de RLPi dans les communes de Pont-Hébert et de Saint-Jean-de-Daye. Le
Parc a ainsi fixé les orientations :

> La réintroduction de la publicité et des préenseignes via un RLPi reste facultative et restreinte aux zones
agglomerees des villes définies sur le plan de Parc

> La pose de publicité et de préenseigne est interdite sur les supports de terre crue a découvert ou enduits,
afin de conserver la qualité du patrimoine bati en terre

> La densité de panneaux publicitaires et de préenseignes est limitée a un panneau par unité fonciere

> |'introduction de dispositifs lumineux pour les préenseignes et la publicité sont interdites (référence a la loi
pour les agglomérations de moins de 10 000 habitants)

> Concernant les enseignes,

Afin de limiter leur impact environnemental et paysager, privilégier les dispositifs présentant une implantation
et des formats aussi reduits et harmonieux que possible et prévoir une limitation du nombre de mats par unité
fonciere

Dans un objectif combiné de réduction de la consommation énergétique et de restauration de la trame noire,
définir un allongement de I'extinction nocturne et prévoir des mesures sur les types d’enseignes lumineuses
autorisés pour réduire les impacts visuels (exemple : enseignes scellées au sol)

La reintroduction de la publicité doit demeurer une mesure d’exception, et conformément a la législation
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nationale, les prescriptions du RLPi devront impérativement étre plus restrictives que les regles nationales. Par
exemple, le reglement national interdit les publicités lumineuses et les publicités scellées au sol sur le territoire
du Parc du fait de l'interdiction générale de leurs implantation dans les agglomeérations de moins de 10 000
habitants.

Les mesures phares de la Charte du PNR en termes de dispositifs publicitaires

Ambition 02, orientation 05, Mesure 13 : Préserver les paysages emblématiques et les éléments structurants
de nos paysages

>> Requalifier et mieux partager le paysage des entréees de ville
>> Participer a la préservation et a la valorisation des patrimoines
Ambition 02, orientation 05, Mesure 14 : Construire des projets de qualité par ['approche paysagere

>> [...] Maitriser la publicité extérieure et les enseignes en assurant une veille pour accompagner les colelctivités
dans des opérations d’effacement de la publicité ; en utilisant la SIL, grace a des panneaux routiers bien intégres,
pour assurer une visibilité des entreprises sur le territoire ; accompagner la mise en place de RLPi pour les
collectivitées qui le souhaitent. Les prescriptions relatives aux dispositifs publicitaires seront obligatoirement
plus restrictives que les regles nationales [...]

Ambition 03, orientation 07, Mesure 21 : Promouvoir un ameénagement du territoire equilibre et économe de
I'espace

>> [...] Améliorer la cohérence des politiques d’'aménagement aux différentes échelles
[...]

Apporter aux instructeurs des demandes d’autorisations du droit des sols des connaissances sur les
spécificités du territoire par des actions de formation (publicité, intégration architecturale, trame verte et
bleue, bocage, ...)

Ambition 03, orientation 07, Mesure 22 : Reconquerir et valoriser la qualité de vie dans les villes et les villages
>> [...] Renforcer les identités des villes et villages dans leur appartenance aux paysages du Parc

[.]

Inciter les commercants a promouvoir l'identité du territoire au travers de I'aménagement de leur vitrine,
de leurs enseignes et de la vente de produits locaux
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Le fleuve cotier de la Vire a eté valorisé au fil des
siecles, en tant que voie navigable (acheminement des
produits du territoire , écluses, canalisation), en tant
que ressource énergétique (moulins, microcentrales
hydro-électriques). Aujourd’hui, la vallée de la Vire est
valorisée en tant que lieu touristique et de loisirs :
randonnée, voie verte, canoé-kayak, ...

Le territoire saint-lois est pris entre différentes
grandes figures paysageres telles que les marais du
Cotentin et du Bessin au Nord, bien identifiables avec
son important reseau de fossés qui quadrillent les
prairies humides ; les reliefs au Sud qui forment une
limite naturelle ou l'autoroute A84 sillonne la ligne de
créte et enfin les entités boisées a I'Est représentée par
la forét de Cerisy annoncant les paysages au bois plus
a I'Est. A ['Ouest, au-dela du territoire, le paysage se
poursuit sans limite paysagere forte, en prolongeant le
bocage vallonné.

Le bocage a petites mailles figure comme un trait de
caracteristique paysager majeur pour ce territoire. Les

boisements quant a eux, sont tres occasionnels.
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Le patrimoine present sur le territoire
intercommunal est multiple et varié. De
nombreux immeubles sont classes et inscrits
au titre des monuments historiques. De
méme, des espaces naturels et formations
naturelles remarquables sont protégés en
tant que sites classés (voir annexe issu du
PAC transmis par la DDTM 50).

Le territoire de Saint-L6 Agglo est concerné
par :

- 3 sites inscrits
- 4 sjtes classés

- 48 monuments historiques, classes ou
inscrits ainsi que leurs abords

[ Limites communales

| Périmétres des abords (500 métres) A
™| Périmétres des abords (PDA) 0 2,5 5km
|

Dispositions particuliéres aux éléments patrimoniaux

Les prescriptions du réglement national

Toute publicité est interdite sur les immeubles
classés ou inscrits au titre des monuments
historiques, sur les monuments naturels et dans
les sites classés.

Article [.581-4 du code de I'environnement
A lintérieur des agglomérations, la publicité est

interdite aux abords des monuments historiques,
dans les sites inscrits

Article [.581-8 du code de l'environnement

Ce que peut le RLPi

Il ne peut étre dérogé a l'interdiction en agglomération
aux abords des monuments historiques et dans les
sites inscrits que dans le cadre d'un reglement local
de publicité.

Article [.581-14 du code de I'environnement
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Dispositions particuliéres aux sites touristiques

Les prescriptions du réglement national Ce que peut le RLPi

Par dérogation a l'interdiction de publicité en dehors Il peut étre opportun d’adapter le reégime des
des lieux qualifiés d’agglomération, peuvent étre préenseignes temporaires dans les RLPi en adaptant
signalés de maniere harmonisée par des preenseignes, les regles qui leur sont applicables (nombre, format
les activités culturelles et les monuments historiques, et/ou durée).

classes ou inscrits, ouverts a la visite. B ey

Article [.581-19 du codle de I'environnement

Syntheése cartographique

[] Limites communales ..

|| Périmétres des abords (500 métres)
™| Périmétres des abords (PDA) 0 2,5 5km
Parc Naturel Régional N
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I. METHODOLOGIE

Afin d’adapter la réglementation nationale de la publicité aux caractéristiques locales, un diagnostic des
dispositifs existants a été réalisé sur Saint-L6 Agglo.

Ce diagnostic a permis d'effectuer un recensement des publicités, des préenseignes et des enseignes sur
I'ensemble des communes. Les dispositifs publicitaires ont ensuite été analysés conformément a la RNP. Le
diagnostic a été ciblé dans les zones a enjeu : le centre-bourg de Saint-L0 ; les centres-bourgs d’ Agneaux,
Torigny-les-villes et Marigny-le-Lozon le PNR ; les zones d’activités (commerciales, artisanales, industrielles,
mixte) et le reste du territoire.

Leurs deélimitation reprennent le zonage du PLUi. Pour chaque dispositif publicitaire, une fiche d’identite a été
construite par le biais d’'une base de données qui comprend les informations suivantes :

- Nature du dispositif publicitaire (publicité, enseigne, préenseigne)

- Secteur géographique (en agglomération, hors agglomération)

- Modalités d’'implantation (sol, mur, panneau signalétique, mabilier urbain, etc.)
- Conformité a la RNP (oui/non)

- Photographie

La DDTM 50 a également recensé les publicitésdans les anciens périmetres de monuments historiques et sur
I'ancien RLP.

Les syntheses ci-aprés sont accompagnées de justifications, d’exemples du territoire en photo et des
pictogrammes ci-apres :

v = Conforme X = Non conforme

Le dispositif est a garder  Le dispositif est a supprimer.
comme tel. [l respecte le RNP Il est interdit au RNP
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Il. SYNTHESE DU DIAGNOSTIC DES DISPOSITIFS PUBLICITAIRES

Analyse quantitative

Les dispositifs publicitaires sont majoritairement situés le long des principaux axes de transit pour une
raison de visibilité. Le centre-ville de Saint-L6 a également de la publicité sur du mobilier urbain. Il s’agit de
publicités de petits formats sur les abris-bus et les mobiliers de communication.

Les boutiques d’opticien ainsi que les agences immobilieres ont des publicités lumineuses en facade. Quelques
publicités scellées indirectement au sol sont presentes.

Analyse qualitative

Sur les différents dispositifs recenses, quelques enseignes sont a rendre conforme. Ceci est dd a I'implantation
de ces dernieres sur les murs dans les agglomérations qu'il faut harmoniser. Ce probleme impacte les cones
de vue. Saint-L6 est soumis a de nombreux protections concernant les Monuments Historiques. Il faut donc
rendre conforme les publicités. Il est a constater une certaine hétérogénéité entre les vieilles enseignes et les
plus récentes dans la qualité et 'intégration au bati. Le centre ancien (au coeur des remparts) est protege des
publicités. Il faut donc continuer a préserver ce cadre historique.

Les enseignes

- :
Plage®General de Gaulle Place Général de Gaulle

Les enseignes dites en drapeaux sont a mettre en conformité avec le RNP concernant I'implantation sur les
balcons.
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Rue Havin .

Art. R581-63 : les enseignes apposees sur une facade
commerciale d'un établissement ne peuvent avoir
une surface cumulée excédant 15% de la surface de
cette facade.

La surface des enseignes peut étre portée a 25%
lorsque la facade commerciale est inférieure a 50
m.

Rue de Neu_Fbourg_'

Les enseignes dites en drapeaux sont a mettre en
conformité avec le RNP concernant l'implantation
sur les balcons. De plus, la densité des enseignes est
a harmoniser. Larticle R581-63 relatif a la surface
cumulée des enseignes apposées sur une facade
commerciale n’est pas respecte.

Pour ces 4 exemples ci-dessus, les enseignes sont conformes au RNP.

L’AVENIR SE DESSINE
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Rue de Neufbourg

Sur ces 2 exemples, les enseignes en drapeaux sont a mettre aux normes. Elles ont une hauteur et une largeur
trop importante.

Les publicités
h '4

Soignez
votre

Pour les agglomérations I de 10 000 habitants,

Les publicités scellées au sol sont autorisees dans

la publicité sur les abris destinés au public (mobilier les communes de plus de 10 000 habitants. Elles
urbain) a une surface de 2 m? unitaire et 2 m? + 2m? ont une hauteur maximale de 6m et une surface
par tranche entiére de 4,5 m? de surface abritée au maximale de 12 m*

sol.
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Les préenseignes

Les préenseignes sont soumises aux mémes dispositions que les publicités (Art.L581-19). Par conséquent,
les préenseignes installées au sol ne sont autorisées que pour les communes de plus de 10 000 habitants,
c'est-a-dire Saint-L6. Etant en agglomération, ces dispositifs peuvent étre visible d’'une déviation ou d'une voie
publique.

Cas particulier pour les chevalets :

Les chevalets installés sur le domaine public devant les commerces sont considérés comme de la publicité
scellée au sol ou installée directement sur le sol. Au sens du RNP, «ils ne sauraient étre regardés comme des
enseignes, puisqu’ils ne sont pas apposés sur 'immeuble ou s’exerce I'activitéy.

' Surface maximum Hauteur maximum

Agglomeération de + 10 000 habitants 12 m? 6m
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Dans les centres-bourgs, les services, les commerces et les équipements se localisent principalement autour
des voies. Les équipements et les services peuvent néeanmoins se situer plus facilement en retrait de la voie.

Les centres sont marqués par un manque d’attractivité du fait d’une image vieillissante des espaces publics.
Des operations d’aménagements ponctuelles, des projets communaux globaux de revitalisation des centres-
villes ont permis de retravailler progressivement les centres pour tenter d’améliorer leur attractivite.

La revitalisation du centre est un moyen d’insuffler, aupres de la population locale, une envie de réinvestir les
services de proximite, tant publics que prives et de rayonner sur les communes limitrophes en permettant une
hausse de la fréquentation des commerces et des services publics.

Analyse quantitative

Les dispositifs sont situés le long des principaux axes de transit pour une raison de visibilite. Quelques
publicités scellées indirectement au sol sont présentes sur ces communes. || existe également des oriflammes.

Analyse qualitative

Les enseignes et préenseignes font globalement l'objet d'une bonne intégration dans l'architecture des
batiments. Certaines enseignes ne sont pas alignées a la méme hauteur ce qui déséquilibre la composition
architecturale et les cones de vue.

Les enseignes

Rue Robert du Mont, Torigny-les-Villes
Les enseignes dites en drapeaux sont a mettre en conformité avec le RNP concernant l'implantation sur les
balcons. De plus, la densité des enseignes est a harmoniser. Larticle R581-63 relatif a la surface cumulée des
enseignes apposées sur une facade commerciale n'est pas respecte.
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Place de la Paliere, Agneaux .
Les enseignes respectent 'architecture du batlment
et sont alignées.

Les publicités

La publicité murale est autorisée dans les
agglomeérations de moins de 10 000 habitants
avec une surface maximum de 4m? et une hauteur
maximum de ém.

L’AVENIR SE DESSINE

Saint-Jean-D’Elle

Lenseigne respecte ['architecture du batiment. Art.
R581-63 : les enseignes apposees sur une facade
commerciale d’un établissement ne peuvent avoir
une surface cumulée excédant 15% de la surface de
cette facade.

La publicité scellée au sol est reguliere sur la moitie
de la surface des fagades. Elle est donc non conforme
car elle prend la totalite.
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Les préenseignes

Bourgvallées 2 Route de Coutances, Agneaux X
Les préenseignes suivent les mémes regles que celles des publicités. Dans une agglomeration de moins de 10
000 habitants, ces dispositifs publicitaires sont interdits.

La préenseigne temporaire, considérée comme une
publicité en agglomeération, est interdite sur une
installation d’éclairage public.

@® Non conforme

O Conforme

Exemple de Condé-sur-Vire
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La DDTM de la Manche a recensé les dispositifs publicitaires se situant aux abords des Monuments Historiques
de Saint-L6, Agneaux et Torigny-les-Villes. Il est rappelé que ces villes ont un RLP caduc depuis le 14 juillet
2022. Ce recensement de conformité ou non-conformité se base sur les deux reglements existants. Dans ce
diagnostic, les photos sont conformes ou non-conformes selon le RNP.

Il a ete decompte 100 dispositifs publicitaires. Sur ces 100 dispositifs publicitaires, 78 sont en conformités, soit
78%.29 sont non-conformes, soit 29%. Il a été recensé un dispositif publicitaire mais il a été retiré depuis. |l
est donc cateégorisé «Sans objet» et représente 1% des dispositifs recenses. Les photos ci-apres sont celles de
la DDTM.

Analyse quantitative

Pres de 90% sont situés le long des principaux axes de transit pour une raison de visibilité. Pres de 80% des
dispositifs sont scellés au sol ou directement installés sur le sol.

Analyse qualitative

Les dispositifs scellés au sol ou directement installés sur le sol sont majoritairement bien intégré dans le
paysage. Quant, aux dispositifs muraux, la hauteur et la densité nuisent a I'harmonisation architecturale
du territoire.

Conformité des publicités aux abords des Monuments Historiques a Saint-L0 et Agneaux

Historiques inscrits

@® Publicité non conforme D Périmétre des Monuments
5 I Tache urbaine

Publicité conforme

©  Sans objet car retiré

Périmetre des Monuments
Historiques classés

Communes

Source : DDTM 50
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Conformité des publicités aux abords des Monuments Historiques a Torigny-les-Villes

Conte-suriine

@ Publicité non conforme

Périmétre des Monuments
Historiques classés

I Tache urbaine

Communes 100 200 m

Larticle L.581-19 pose le principe selon lequel
les préenseignes sont soumises aux dispositions
qui régissent la publicité sauf pour celles dites
«dérogatoiresy. Ainsi, cette préenseigne se situe en
zone agglomerée d'une commune de moins de 10
000 habitants. Par conséquent, cette préenseigne est
non-conforme car la publicité est interdite dans les
communes de moins de 10 000 habitants.
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Concernant les autres communes ayant des Périmetres des Abords, il a eté recensés 40 dispositifs (tout
confondus). 55% des dispositifs sont non conformes dont 50% étaient des publicités.

@ Non conforme

O Conforme

Exemple de Torigny-les-Villes
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Analyse quantitative

Les dispositifs publicitaires sont majoritairement situées le long des principaux axes de transit pour une
raison de visibilite. Quelques publicités sont implantées dans des champs mais visibles des axes routiers. |l
existe une minorité de publicités scellées au sol ; ces publicités sont situées aux portes des bureaux de tabac.

Analyse qualitative

Sur les différents dispositifs recensés, une grande majorité des publicités et des préenseignes sont a supprimer.
Quelques enseignes sont a rendre conformes. Ceci impacte le paysage agricole et les bourgs ruraux avec les
maisons en pierre. Le PNR est relativement protégé des dispositifs publictaires. Il est donc important de
conserver cette protection vis-a-vis de la publicité extérieure.

Pont-Hébert et Saint-Jean-de-Daye

Les enseignes

Saint_—_Jean—de—Daye

Saint-Jean-de-Daye ;
Les enseignes dites en drapeaux sont a mettre en

Art. R581-63 : les enseignes apposees sur une facade

commerciale d'un etablissement ne peuvent avoir conformité avec le RNP concernant l'implantation
une surface cumulée excédant 15% de la surface de sur les balcons. De plus, la densité des enseignes est
cette facade. a harmoniser.
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Pont-Hebert
Les enseignes apposées au mur sont alignees mais celles perpendiculaires ne respectent pas le RNP.

Les publicites

Dans une agglomération de moins de 10 000 habitants,
ces dispositifs publicitaires sont interdits.

Cas particulier pour les chevalets :

Les chevalets installés sur le domaine public devand
les commerces sont considérés comme de la publicité
scellée au sol ou installée directement sur le sol. Ay
sens du RNP, «ils ne sauraient étre regardés commer
des enseignes, puisqu’ils ne sont pas apposés sur
I'immeuble ou s’exerce l'activitéy.

Les préenseignes

La préenseigne se situe a Pont-Hebert mais hors
agglomeration. Ainsi, cette préenseigne est interdite.

S

¥ 4
on-‘ﬁébert
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Les autres communes du PNR

Les enseignes

s M ="
Carticle R5871-63 relatif a la surface cumulée des
enseignes apposees sur une facade commerciale
n’est pas respecte.

Saint-Fromond

Larticle R581-63 relatif a la surface cumulée des
enseignes apposees sur une facade commerciale
n'est pas respecté. De plus, les enseignes dites en
drapeaux sont a mettre en conformité avec le RNP
concernant l'implantation sur les balcons.

Saint-Fromond

L’AVENIR SE DESSINE

Rémilly-les-Marais

Les enseignes dites en drapeaux sont a mettre en
conformité avec le RNP concernant ['implantation
sur les balcons.

Moon-sur-Elle
Larticle R5871-63 relatif a la surface cumulée des

enseignes apposees sur une facade commerciale est
respecte.

Larticle R581-63 relatif a la surface cumulée des
enseignes apposees sur une facade commerciale
est respecté. De plus, les enseignes respectent les
ouvertures.
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Les publicites

Le Dezert

La publicité est interdite hors agglomération.

Dans les agglomeérations de moins de 10 000 habitants,
la publicité est autorisée tant que la surface n’excede
pas 4m? et une hauteur de 6m.

Moon-sur-Elle

Les préenseignes

Reémilly-les-Marais Remilly-les-Marais
Les préenseignes suivent les mémes regles que celles des publicités. Dans une agglomeration de moins de 10
000 habitants, ces dispositifs publicitaires sont interdits.
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Moon-stir-Elle

Les preenseignes suivent les memes regles que celles des publicites. Hors gglomration, ces dispositifs
publicitaires sont interdits.

. . .
Remilly-les-Marais
Les préenseignes suivent les memes regles que celles

Graignes-Mesnil-Angot
La préenseigne temporaire peut étre installee 3

des publicités. Hors agglomeération, ces dispositifs semaines avant le debut de la manifestation ou

publicitaires sont interdits. de l'opération qu’elle signale et doit étre retirée au
plus tard apres la fin de la manifestation ou de
I'opération.

La préenseigne temporaire peut étre installée 3

semaines avant le début de la manifestation ou

de ['opération qu'elle signale et doit étre retiree au

plus tard apres la fin de la manifestation ou de

: FOIRE A TCO I'opéeration. Néanmoins, ce dispositif n'a pas le droit
: d’étre accroche a l'arbre.
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L’AVENIR SE DESSINE

Limites communales

Publicité
Dispositifs
® Non conforme
o Conforme
Patrimoine
|1 Périmétres des abords (500 métres)
I™ "1 Périmétres des abords (PDA)
Bl Monuments historiques

PNR
[==] Parc Naturel Régional
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Analyse quantitative

Les dispositifs publicitaires se situent le long des principaux axes de transit pour une raison de visibilité.
Les publicités sont majoritairement des supports 4x3. Des oriflammes servent d’enseignes (concessions

automobiles, grands commerces, entreprises de TP,...).

Analyse qualitative

Sur les différents dispositifs recensés, les oriflammes nuisent a la qualité du paysage. Une certaine hétérogénéite
est constatée entre les vieilles et les nouvelles enseignes dans la qualité et l'intégration dans le paysage. La
grandeur et le mauvais entretien de certaines enseignes peut également nuire a la qualité de 'image de

['afficheur mais aussi du paysage.

Les enseignes

La surface unitaire maximale des enseignes scellées
au sol ou installées directement sur le sol est de
6m? dans les agglomérations de moins de 10 000
habitants.

—

Condé-sur-Vire

L’AVENIR SE DESSINE

Lenseigne sur toiture doit étre «réalisees au moyen
de lettres et signes découpés dissimulant leur
fixation et sans panneaux de fond autres que ceux
necessaires a la dissumulation des supports de
base». (Art. R581-62).

Lenseigne sur toiture doit étre «réalisées au
moyen de lettres et signes découpés dissimulant
leur fixation et sans panneaux de fond autres que
ceux neécessaires a la dissumulation des supports
de base». (Art. R581-62). De plus, la densité est a
harmoniser.
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Les publicites

La publicité est interdite dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants.
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Les préenseignes

Conde=S&r-Vire e

Les préenseignes suivent les memes regles que celles
des publicités. Dans une agglomeération de moins de
10 000 habitants, ces dispositifs publicitaires sont
interdits.
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Analyse quantitative
Les quelques publicités trouvées dans les zones artisanales de Saint-L6 Agglo sont sur des baches.

Les enseignes sont harmonisés par la signalétique de Saint-L6 Agglo. Néanmoins, d’anciennes enseignes
sont toujours présentes. Quelques oriflammes sont implantés dans quelques zones artisanales. Une enseigne
illuminée la nuit a ete recenseée.

Analyse qualitative

Les enseignes sont majoritairement bien intégrées dans le paysage et dans le bati. Les oriflammes impactent
les cones de vue. Les enseignes de Saint-L6 Agglo s'integrent dans le paysage et permettent de se repérer
facilement.

Les enseignes

SEV 2 e
La surface unitaire maximale des enseignes scellées

Art. R581-63 : les enseignes apposeées sur une facade

commerciale d'un etablissement ne peuvent avoir au sol ou installées directement sur le sol est de

une surface cumulée excédant 15% de la surface de 12m? dans les agglomérations de plus de 10 000

cette facade. habitants. La densité de ce type d’enseigne est a
harmoniser.
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Saint-Clair-sur-I'Elle

Art. R581-63 : les enseignes apposées sur une facade
commerciale d’'un établissement ne peuvent avoir
une surface cumulée excédant 15% de la surface de
cette facade.

Les publicités

La pubhute est interdite hors agglomeration etdans
celle ayant moins de 10 000 habitants.

L’AVENIR SE DESSINE

La surface unitaire maxmale des enseignes scellées
au sol ou installées directement sur le sol est de
6m? dans les agglomérations de moins de 10 000
habitants. La hauteur de ce type d’enseigne pourrait
étre harmonisee.

Les préenseignes

Marigny-le-Lozon _«

Les préenseignes suivent les mémes regles que celles
des publicités. Hors agglomeration, ces dispositifs
publicitaires sont interdits.
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Analyse quantitative

Concernant les dispositifs dans les zones industrielles, le diagnostic fait ressortir un certain nombre concernant
les préenseignes. La zone de Guilberville a deux préenseignes (charte de Saint-L6 Agglo).

Les enseignes sont paralleles au bati. Quelques oriflammes s’y trouvent.

Analyse qualitative

Les enseignes et préenseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol font globalement ['objet
d'une bonne intégration dans l'architecture des batiments ou dans le paysage.

Néanmoins, un travail doit étre effectué dans la zone de Guilberville. En effet, Saint-L6 Agglo a implanté des
préenseignes selon la charte graphique de la Communauté d’Agglomération ; or, d’anciennes préenseignes
sont toujours présentes.

Les enseignes

La prise en compte du RNP permet d'avoir un Art. R581-63 : les enseignes apposees sur une
paysage harmonieux. facade commerciale d'un etablissement ne peuvent
avoir une surface cumulée excédant 15% de la
surface de cette facade. De plus, le format des
enseignes est different. Lenseigne «Esprit Vélo» est
trop importante comparée aux deux autres.
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Condé-sur-Vire

Art. R581-63 : les enseignes apposees sur une facade
commerciale d’'un établissement ne peuvent avoir
une surface cumulée excédant 15% de la surface
de cette facade. De plus, les enseignes murales ne
peuvent dépasser les limites du mur sur lequel elles
sont apposées (Art. R581-60).

Les publicités

5 !I MIEE HH 3 \
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Torigny-les-Villes
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Torigny-les-Villes

L’AVENIR SE DESSINE

DISTRIBUTEUR
DE

PIZZAS
e
77

publicitaires sont interdits.

RLPi Saint-L6 Agglo | Rapport de présentation

Les préenseignes suivent les mémes regles que celles
des publicités. Hors agglomeration, ces dispositifs
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Analyse quantitative

Concernant les dispositifs publicitaires dans les zones d'activités mixtes, il ressort que beaucoup d’oriflammes
sont implanteés sur ces secteurs. Des enseignes de Saint-Lo Agglo permettent de spatialiser I'entrée/sortie des
zones d’activités mixtes.

Quelques publicites scellées au sol se situent dans ces secteurs.

Analyse qualitative

La multiplicité des oriflammes engendre une baisse de la qualité des paysage. Les zones d’activités mixtes
sont relativement épargnées par des publicités. Un effort est fait concernant l'intégration des enseignes dans
ces secteurs (enseignes de Saint-L6 Agglo).

Les enseignes

-\

Saint-Clair-sur-I'Elle

Les enseignes de lintercommunalite s'integrent La surface unitaire maximale des enseignes scellées
dans le paysage. au sol ou installées directement sur le sol est de
6m? dans les agglomérations de moins de 10 000
habitants.

Art. R581-63 : les enseignes apposees sur une fagade
commerciale d’'un établissement ne peuvent avoir
une surface cumulée excédant 15% de la surface de
cette facade.
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Art. R581-63 : les enseignes apposées sur une facade
commerciale d'un établissement ne peuvent avoir
une surface cumulée excédant 15% de la surface de
cette facade.

Néanmoins, 'enseigne dépasse les limites de |'égout
du toit.

Saint-Lo | it : SamtLo | A
La surface unitaire maximale des enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol ne peuvent

dépasser 6,50 m de haut lorsqu’elles font 1m ou plus de large ou 8m de haut lorsqu’elles font moins d’1m de
large.

Les oriflammes sont ici d'une trop grande hauteur et la densité est trop importante.

Les publicités

La publicité est interdite dans les agglomérations de
moins de 10 000 habitants et hors agglomeration.

Condé-sur=Vire
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Analyse quantitative

Sur le reste du territoire, certaines zones sont impactées par une multiplicité d’enseignes et de publicites. I
existe quelques enseignes lumineuses, des oriflammes, des publicités scellées au sol. Quelques enseignes sont
situées sur du bati ancien. Des 4x3 sont egalement présents.

Analyse qualitative

La multiplicité des enseignes en drapeaux fracturent le paysage. La colorimétrie des enseignes peut également
iImpacter le paysage. Les enseignes sur du bati ancien dégradent la qualité du bati. Un travalil est a effectuer
sur le secteur de Guilberville concernant la friche a 'Ouest de la zone d’activiteés.

Les enseignes

Saint=Elair-sur-I'Elle

Art. R581-63 : les enseignes apposees sur une fagade
commerciale d'un etablissement ne peuvent avoir
une surface cumulée excédant 15% de la surface de
cette facade.

Villiers-Fossard
dispositif publicitaire se situe nors agglomeration.
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Condé-sur-Vire Condé-sur-Vire
Lenseigne ne respecte pas le RNP relatif a la surface Lenseigne ne respecte pas le RNP relatif a la surface
maximum. maximum.

Condeé-sur-Vireiii :
Art. R581-63 : les enseignes apposées sur une facade commerciale d’'un établissement ne peuvent avoir une
surface cumulee excédant 15% de la surface de cette facade.

DE ik

La Luzerne e B
Lenseigne est posée ici sur un mur.

Lenseigne sur toiture doit étre realisee «au moyen de
lettres et signes découpés dissimulant leur fixation et
sans panneaux de fond autres que ceux nécessaires
a la dissumulation des supports de base». (Art.
R581-62).
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Les publicités

Torigny-les-Villes

Bourgvallees Moyon-Villages

Saint-Georges-D’Elle

La publicité est interdite hors agglomeration.
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Les préenseignes

Les préenseignes suivent les mémes regles que celles
des publicités. Hors agglomération, ces dispositifs
publicitaires sont interdits.

Pont-Hébert

Les activités culturelles/les monuments histariques,
classés ou inscrits, ouverts a la visite, peuvent étre
signalées par des préenseignes dérogatoires.
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Nombre de préenseignes dérogatoires Dimensions
Monuments historiques (ouverts a la 4
visite) 1m de hauteur
Vente produits du terroir 2 1,50 m de largeur

Activités culturelles

IV. A RETENIR

FORCES

2

Un PNR préserve.

Une abondance d’oriflammes sur tout le territoire.

Des problématiques d'insertion paysagere sur les
grands axes de transit.

OPPORTUNITES

Un effort réalisé pour l'intégration des préenseignes
dans les ZAe : suppression de préenseignes non
conformes pour des préenseignes suivant la charte de
Saint-L6 Agglo en termes de colométrie, etc).

Quelques irrégularités sur le territoire.

Un patrimoine de la reconstruction a valoriser par une
harmonisation des enseignes.

Des enseignes trop présentes parfois et ne concernant
qu'une seule activite.

Des secteurs regroupant une multitude de dispositifs
publicitaires (Guilberville par exemple)

Des dispositifs publicitaires sur du bati ancien et dans
les périmetres des Monuments Historiques

Au regard des enjeux des RLP anciens et les enjeux qui émanent du diagnostic. Les bénéfices du RLPi seront :

- Lintroduction des thematiques manquantes comme la couleur des dispositifs pour les enseignes. Ces éléments

pourront étre recommandés afin de créer une identité

a l'echelle de I'agglomeration.

- Lextension des regles a d’autres dispositifs - numeriques notamment - afin de répondre aux enjeux sociétales

d’aujourd’hui.

- La dédensification de plusieurs secteurs, notamment les entrées de ville de Saint-Lé qui sont generalement

des zones d’activités economiques.

L’AVENIR SE DESSINE
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Publicité Pré-enseigne Enseigne
Conforme | Non Conforme | Non Total | Conforme | Non Total
conforme conforme conforme
Saint-L6 71,3% 28,7% 57,1% 42,9% 100% | 56,3% 437% 100%
Les autres|23% 77% 16,7% 83,3% 100% [61,1% 38,9% 100%
communes

Au regard du RNP (commune de + 10 000 habitans et communes de - 10 000 habitants), il a été recensé a
Saint-Lo, pres de 71,3% de publicités conformes. Dans les autres communes, ce taux est de 77%.

Les enseignes sur le territoire sont globalement respectueuses des regles du RNP.

L’AVENIR SE DESSINE
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Dispositifs

¢ Enseigne
<{> Pré enseigne
<> Publicité

L’AVENIR SE DESSINE

Communes
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Limites communales || Périmétres des abords (500 metres)
Dispositifs ™ 71 Périmétres des abords (PDA)
e Non conforme B Monuments historiques

© Conforme
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PARTIE 3. GRIENTATIGNS ET
OBJECTIFS
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En se transformant, Saint-L6 Agglo doit préserver ses richesses architecturales et paysagere qui renforcent son
identité et assurent la pérennité d'un cadre de vie agréable.

Alors que le PLUI est l'outil d’'urbanisme garant de 'amenagement durable du territoire intercommunal, le RLPi
permet d’assurer la protection des paysages contre la pollution visuelle que peut représenter les dispositifs
publicitaires si ils ne sont pas correctement intégres.

Dans cette dynamique, I'enjeu majeur du RLPi est d'instaurer des restrictions graduées a l'installation de
publicités, enseignes, preenseignes selon la sensibilite paysagere des lieux. Pour répondre a cet enjeu, des
objectifs et des orientations ont été mis en place.

Les objectifs ci-apres repondent aux aobjectifs prescrites par la délibération du Conseil Communautaire :

- Renforcer l'attractivité du territoire de Saint-L6 Agglo en conciliant qualité du cadre de vie, bati comme
naturel, et visibilité des activités économiques, touristiques et culturelles.

- Prendre en compte les évolutions de la loi dite «Grenelle 2» tout en adaptant la reglementation a nos
spécificiteés territoriales : Parc Naturel Régional des Marais du Cotentin et du Bessin, centre-ville de Saint-Lg,
centralités commercantes des communes poles, etc.

- Ameéliorer la lisibilité et 'image du territoire par une organisation paysagere des entrées de villes et des
grands axes structurants, en compatibilité avec les préconisations du schéma de cohérence territoriale du
Pays Saint-Lois

- Permettre dans les secteurs concernés par une interdiction spécifique, notamment dans les centralités, de
réintroduire de la publicitée de maniere mesuree et en créant les conditions de sa bonne insertion paysagere.

- Accompagner la politique de signalétique existante afin de garantir 'lhomogénéité et la qualité des Zones
d’Activités Economiques sur Saint-L6 Agglo

- S'adapter aux nouveaux usages, aux besoins et a la diversité des acteurs économiques du territoire en leu
permettant de communiquer au mieux sur leur activité tout en prenant en compte les impacts paysagers et
environnementaux des dispostifs

I. LES OBJECTIFS DU RLPI

OBJECTIF 1: CHERCHER UNE HOMOGENEISATION DES ENSEIGNES DANS LE CENTRE-BOURG
DE SAINT-LO ET UNE MISE EN VALEUR DE UARCHITECTURE DE LA RECONSTRUCTION

Il s’agit de rechercher une homogeénéisation des enseignes en termes de hauteur et de densité en prenant
en compte les abords des Monuments Historiques afin de préserver les cénes de vue et l'architecture de la
reconstruction.

L'un des objectifs du RLPi est de réglementer les extinctions des dispositifs publicitaires lumineux afin de
prendre en compte la sobriété énergetique.

OBJECTIF 2 - PRESERVER LE PAYSAGE DANS LESPACE RURAL

L'objectif du RLPi est aussi de mettre en exergue les identités paysageres du territoire en limitant les dispositifs
publicitaires. Réglementer les enseignes dans le RLPi permet egalement de mettre en valeur les specificités
territoriales (faubourgs, centre-bourg, ...). Le bati ancien est prégnant dans le paysage rural de Saint-L6 Agglo,
le RLPi permet de tendre vers une qualité et une harmonisation des enseignes sur ce bati afin de le mettre en
valeur.
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OBJECTIF 3 - AMELIORER LES POINTS DE VUES SUR LES AXES MAJEURS

Le troisieme objectif du RLPi est de tendre vers une amélioration des points de vues sur les axes majeurs en
identifiant, lors du diagnostic, les marqueurs affectant la lisibilité et la visibilité de ces derniers. Cela passe par
une projection d’un pré-zonage grace au PLUi des zones artisanale, zone commerciale, zone industrielle, zone
d’activités mixtes.

OBJECTIF 4 - CONTINUER L'HARMONISATION DES PRE-ENSEIGNES DES ACTIVITES
ECONOMIQUES A TRAVERS LA SIGNALETIQUE PROPRE A SAINT-L0 AGGLO

Le diagnostic a permis de constater un effort genéral d’harmonisation concernant les préenseignes des ZAe.
Ces dernieres ont une signalétique propre et permet une homogénéité de ces zones sur 'ensemble du territoire.
L'objectif est ici de continuer cet effort et de supprimer les anciennes préenseignes qui sont interdites dans le
cadre du RNP.

Il. LES ORIENTATIONS GENERALES
ORIENTATION 1 : ASSURER UNE COHERENCE ENTRE LE RLPI ET LE PLUI

Il s’agit de rechercher une cohérence de 'aménagement du territoire a l'échelle de la Saint-L6 Agglo. Dans la
reconnaissance des espaces urbains agglomérés formant 'agglomération au titre du RLPi, il s'agira de garantir
une cohérence de ces limites d’agglomeration avec celle actuelles et futures déterminées au PLUI.

ORIENTATION 2 - PRESERVER LES IDENTITES PAYSAGERES ET PRENDRE EN COMPTE DES
SPECIFICITES TERRITORIALES : PARC NATUREL REGIONAL DES MARAIS DU COTENTIN ET
DU BESSIN, CENTRE-VILLE DE SAINT-LO, LES AUTRES CENTRALITES

Préserver les identités paysagéres

Lenjeu est de renforcer ['attractivité du territoire de Saint-L6 Agglo en conciliant qualité du cadre de vie, bati
comme naturel, et visibilité des activités économiques, touristiques et culturelles. Ainsi, il s'agit d’édicter des
prescriptions specifiques dans les centres-bourgs et/ou dans les zones d'intérét patrimonial et/ou dans le
PNR notamment concernant la publicité exterieure qui devra étre traitée de maniere a preserver la qualité
architecturale et paysagere du patrimoine bati en cohérence avec le charte du parc.

Rechercher l'intégration et ['esthétisme des enseignes

LE RLPI permettra I'une intégration qualitative des enseignes en favorisant une cohérence d’implantation, de
gabarit, de densité.

ORIENTATION 3 : HARMONISER LIDENTITE ET LA COHERENCE DES DISPOSITIFS A
LECHELLE DE SAINT-LO AGGLO

L'un des interéts du RLPi est de rechercher une harmonie et une uniformité a la fois pour contribuer a une
identité visuelle locale, assurer un traitement équitable entre les communes, et gagner en clarté et lisibilité
des regles applicables sur le territoire pour les professionnels de l'affichage, les activités économiques et les
administres.
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ORIENTATION 4 : AMELIORER L'IMAGE PERCUE DE SAINT-LO AGGLO DEPUIS LES ENTREES
DE VILLES ET LES AXES STRUCTURANTS ET RENDRE LISIBLES ET ATTRACTIVES LES
ZONES D’ACTIVITES ECONOMIQUES ET COMMERCIALES

Les entrées principales de Saint-Lo Agglo représentent les vitrines du territoire et exigent une qualité et une
harmonisation dans le traitement des dispositifs publicitaires. Plusieurs orientations vont dans ce sens :

- Lutter contre la multiplication des dispositifs d’affichages et contre la banalisation des paysages de Saint-L6
Agglo

- Améliorer la qualité paysagere des entrées de ville, notamment dans les zones d’activités économiques, et les
axes de transit

ORIENTATION 5 : REPONDRE AUX BESOINS DE SIGNALISATION DES ACTEURS LOCAUX DE
SAINT-LO AGGLO

Le besoin de signalétique pour les acteurs économiques doit se concilier avec |'objectif général de préservation
de la qualité paysagere et du cadre de vie territoire

>> Sensibiliser les acteurs locaux a la réglementation de la publicité

La mise en ceuvre du RLPi sera l'occasion d’'informer, de sensibiliser et d’accompagner les divers acteurs et
partenaires locaux en matiere de publicité (commercants, entreprises, associations, concepteurs d’enseignes...)

>> Harmoniser la signalétique des zones d’activités et soigner la lisibilité des zones

Pour faciliter les besoins d’harmonisation de la signalisation des zones d’activités, le RLPi incitera a ['utilisation
pertinente de RIS (Relais d’Information Service) et de SIL (Signalisation d’Information Locale) sur les zones
d’activités.

ORIENTATION 6 : PRENDRE EN COMPTE LES EXIGENCES NATIONALES EN MATIERE DE
DEVELOPPEMENT DURABLE (MATERIAUX, LUMINOSITE) ETENCADRER LEDEVELOPPEMENT
DES NOUVELLES TECHNOLOGIES EN MATIERE D’AFFICHAGE

Conformeément aux enjeux environnementaux, le RLPi se doit de faire respecter les exigences nationales en
matiere de développement durable, afin de garantir la préservation de la qualité du cadre de vie sur le territoire.

Lenjeu est de répondre a la fois a la préservation des entités paysageres multiples, de la biodiversité et de
prendre en compte la sobriété énergetique en matiere d’affichage.

- Limiter le recours aux dispositifs lumineux et numeriques (plage horaire, densité...)

- Limiter les consommations énergétiques et les nuisances lumineuses générées par les dispositifs
publicitaires

- Prendre en compte la « trame noire » en luttant contre la pollution lumineuse tout en prenant en
compte la nécessite de la sécurisation routiere a proximité des grands axes de circulation.
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I. LES GRANDS PRINCIPES D’ELABORATION DU REGLEMENT

Les objectifs et orientations exposées ci-avant ainsi que les échanges avec les élus, les services de 'agglomération
et les services de I'Etat ont permis d’élaborer les dispositions applicables aux publicités, enseignes et préenseignes
en s'appuyant sur les grands principes suivants :

Des regles a la croisée du RNP, des retours des ateliers et des ambitions des élus

Le diagnostic établi dans le présent document identifie des dysfonctionnements par rapport a la mise en
application du RNP sur le territoire intercommunal. Les enjeux sont donc nombreux et la clé de I'élaboration
du RLPi réside dans un juste équilibre entre :

- la reglementation nationale, dont les dispositions non modifiées par le RLPi restent applicables ;

- de nouvelles dispositions repondant aux ambitions et aux attentes des élus (mise en valeur des entrées de
ville, réponse aux enjeux patrimoniaux et paysagers propres au territoire, reglementer les dispositifs lumineux
et numériques afin de répondre au PCAET 2019-2024 en cours de révision.

Des regles différenciees suivant les spécificités des communes

Le territoire de Saint-L6 Agglomeration compte 61 communes. Il a la particularité de n'accueillir gu’une seule
commune de plus de 10 000 habitants qui est la commune de Saint-L6 avec ses 19 050 habitants (INSEE,
2022).

Le RNP etablit des regles differenciées suivant la jauge limite de 10 000 habitants. Sur le territoire, cette
différenciation reste pertinente au vu des structures urbaines et des caractéristiques paysageres des communes.
D'une maniére genérale, les dispositions du RLPi sont donc différenciées entre Saint-Lo et les 60 autres
communes de Saint-L6 Agglo.

Un zonage qui s'appuie sur le PLUi de Saint-L6 Agglo

Ce zonage abservi de base de travail a la délimitation des différentes zones qui composent le zonage du RLPi.
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Il. LE ZONAGE

Le zonage du RLPi s'appuie sur l'existant ainsi qu’au zonage du RLPi afin de voir les vocations des zones (zones
U). Au regard des différents enjeux qui caractérisent ces secteurs d’un point de vue de I'encadrement de la
publicité exterieure, 8 zones ont eté delimitees pour le RLPI.

Cette zone est divisée en 3 sous-secteurs. La zone 1.0 correspond au coeur historique de Saint-Lé. La zone 1.1
correspond au centre-ville de Saint-L6. La zone 1.2 correspond aux zones reésidentielles de Saint-Lé.

La zone 1.0 s'appuie sur le périmetre des remparts et accueille I'hétel de ville, la préfecture, etc. Ce noyau
urbain est le plus patrimonial de la ville. Ainsi, il y a nécessité a prescrire des dispositions particulieres pour
cette zone.

La zone 1.1 s’appuie sur le périmetre du centre urbain de Saint-L6. Cet espace urbain dense rassemble
de nombreux commerces et services de proximité, mais également de nombreux éléments de patrimoine :
batiments remarquables inscrits ou classés au titre des monuments historiques. La zone 1.2 s’appuie sur les
perimetres de la zone UC. A ceci s'ajoute les PDA (Périmetres Délimités des Abords des monuments historiques).

Les prescriptions propres a la zone 1 se veulent particulierement restrictives en matieres de dispositifs et de
formats admis ainsi que des limitations aux enseignes. La zone 1.1 se veut plus restritive sur la qualité des
enseignes en termes d’intégration architecturale.

La délimitation de la zone 2 est constituee des quartiers résidentiels plus ou moins anciens.

La delimitation de la zone 3 a eté établie en lien avec le périmeétre du PNR (Parc Naturel Régional) des Marais
du Cotentin et du Bessin car seul le RLPi peut déroger a l'interdiction de publicité dans les communes du PNR
si la Charte de ce dernier le permet.

Cette zone est divisée en 2 sous-secteurs. La zone 4.7 correspond aux entrées de ville et aux zones d’activités de
Saint-L6. La zone 4.2 correspond aux zones d’activités économiques des autres communes. Dans ces espaces ou
les dispositifs publicitaires foisonnent, de nombreux dispositifs illégaux sont recenses. Les activités recherchent
en effet une grande visibilité, notamment depuis les axes routiers et ont donc parfois recours a des formats
interdits, dans les communes de moins de 10 000 habitants notamment.

Linstitution de la zone 4 vise a harmoniser a ['échelle intercommunale les dispositifs publicitaires caractéristiques
des zones d’activités ainsi qu’a limiter le nombre et le format.

En zone 4.1, un linéaire sur les voies bordant les zones d’activités interdit la publicité lumineuse et/ numérique.

Enfin, cette derniéere zone rassemble 'ensemble des autres secteurs du territoire, en dehors des zones 1, 2, 3 et
4. Elle comprend les hameaux, les zones non agglomérees ainsi que les zones agricoles et naturelles.

Ces espaces sont aujourd’hui relativement moins impactés par la publicité. Les regles sont donc celles du RNP.
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Lprescriptions graphiques sont egalement présentes sur le zonage. Il s’agit :
- des Périmetres des abords (prescription patrimoniale),
- d’une protection autour des cours d’eau,
- d’un linéaire d’interdiction des publicités lumineuses et numériques sur certains grands axes,

- d’une prescription specifique a I'Agglo 21.

1. La prescription patrimoniale

Le RLPi encadre la publicite extérieure au sein des périmetres des abords pour proteger la valeur patrimoniale,
culturelle et paysagere. Ainsi, les monuments historiques sont des témoins de ['histoire et de 'identité collective.
Une publicité trop visible ou intrusive peut :

- banaliser le monument,
- détourner ['attention de son architecture et de sa signification
- nuire a la dignité et au respect dus a ces lieux.
La publicité extérieure peut également :
- dégrader les vues et perspectives,
- rompre I'harmonie visuelle entre le monument et son environnement,

- créer une pollution visuelle (enseignes lumineuses, panneaux de grandes taille, écrans numériques).

2. La prescription naturelle

Le RLPi encadre la publicité exterieure dans et aux abords (10 métres) des cours d’eau. Cette prescription vise
a renforcer la trame noire du territoire et ainsi limiter I'impact de la pollution visuelle et lumineuse sur les
paysages nocturnes et sur la biodiversité.

3. Le linéaire d’interdiction des publicités lumineuses et numeériques sur certains grands axes

Linscription, au plan de zonage, d'un linéaire d'interdiction des publicités lumineuses et numeriques le long de
certains grands axes se justifie par plusieurs objectifs d’intérét géneral, a la fois paysagers, environnementaux
et securitaires.

Cette prescription vise a lutter contre la pollution visuelle et préserver les paysages. Les grands axes sont déja
fortement marques par les infrastructures (voirie, signalisation, réseaux, trafic). Les dispositifs lumineux et
numeriques :

- accentuent la saturation visuelle,
- nuisent a la lisibilité du paysage urbain et périurbain,
- dégradent les entrées de ville et les séquences paysageres structurantes.

Linterdiction permet de préserver la qualité des vues et l'identité des axes majeurs.
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Cette prescription garantit également la securité routiere. Les publicités lumineuses et numeériques :
- Attirent fortement 'attention des conducteurs,
- peuvent provoquer des phénomenes d’eblouissement,

- génerent des animations ou changements d’images incompatibles avec la concentration nécessaire a
laconduite.

Leur interdiction sur certains axes contribuent a la prévention des accidents et a une meilleure lisibilité de la
signalisation routiere.

Enfin, elle permet de réduire les nuisances lumineuses et énergetiques. En effet, elles :
- participent a la pollution lumineuse nocturne,
- perturbent la faune et les cycles naturels,
- consomment de ['énergie de maniere continue.

Linscription d’un linéaire d’interdiction s'inscrit dans les objectifs de sobriété énergétique, de protection de la
biodiversité et de respect des continuités ecologiques.

ll. LE REGLEMENT ECRIT

Les dispositions générales décrivent le champ d’application territorial, la portée du reglement, le zonage et
les limites d’agglomeération. Par ailleurs, y est également développé le renforcement général de ['intégration
paysagere respectueuse de |'environnement pour les trois types de publicités extérieures. Ainsi, les couleurs
neutres sont obligatoires pour les dispositifs publicitaires et préenseignes. Les enseignes ne doivent pas recouvrir
ou masquer les elements architecturaux des batiments.

La zone 1.0 a de forts enjeux urbains, paysagers et patrimoniaux, caractérisés par une forte fréquentation
pietonne et une visibilité importante depuis 'espace public. Les prescriptions applicables a la publicite et
aux enseignes visent a preserver la qualité du cadre urbain, a limiter les nuisances visuelles et lumineuses,
et a assurer une intégration harmonieuse des dispositifs commerciaux dans [architecture existante.

1. Interdiction de la publicité dans la majorité de ses formes

Linterdiction de la publicité murale, sur cléture, sur toiture, sur mobilier urbain, ainsi que des dispositifs
lumineux et numeériques, répond a la volonte de :

- limiter I'encombrement visuel dans des espaces urbains déja fortement sollicites,

- preserver la lisibilité des facades et des sequences urbaines, éviter toute concurrence visuelle avec
['architecture, les perspectives urbaines et les cheminements piétons.

La publicité scellée au sol est strictement encadrée et autorisee uniquement sous la forme d’un dispositif
de tres petite dimension (1 m? maximum), limité a un seul dispositif par établissement, et sous réserve du
respect de distances minimales garantissant la sécurité et la continuite des cheminements pietons. Cette
tolérance permet une signalisation ponctuelle et sobre, sans porter atteinte a la qualité de I'espace public.
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2. Interdiction des dispositifs lumineux et numeériques
Linterdiction des publicités lumineuses et numeriques vise a :
- prévenir les nuisances lumineuses, notamment en periode nocturne,

- limiter les effets d’éblouissement et de distraction, en particulier dans les secteurs a forte frequentation
pietonne,

- <inscrire dans une démarche de sobriété énergetique et de réduction de la pollution visuelle.
Cette interdiction contribue également a préserver une ambiance urbaine apaisee et cohérente avec le caractere
du centre urbain.

3. Encadrement qualitatif des enseignes paralléles a la facade

Les enseignes paralleles a la facade sont autorisées sous des formes limitées et qualitatives (lettres peintes ou
découpées, panneaux de fond mats et de faible épaisseur, lambrequins de store), afin de :

- garantir une bonne intégration a l'architecture du bati,

- limiter les volumes, les saillies et les effets de superposition, préserver la lisibilité des facades commerciales.

Les regles de hauteur, d’épaisseur et de rétroéclairage exclusivement autorisé pour les lettres découpéees
permettent d’éviter les dispositifs agressifs tout en assurant une visibilité suffisante des activites.

4. Encadrement strict des enseignes perpendiculaires (enseignes en drapeau)

Les enseignes en drapeau sont limitées en nombre, en surface et en hauteur afin de :
- eviter la multiplication des dispositifs en saillie sur I'espace public,
- preserver les perspectives de rue et le confort visuel des piétons,
- garantir une hiérarchisation claire des informations commerciales.

Le regroupement des différentes activités et licences sur un support unique contribue a une lecture plus sobre
et ordonnée de ['offre commerciale.

5. Réglementation de la vitrophanie et des enseignes scellées au sol

La vitrophanie est autorisée sous réserve d'un traitement leéger, non opaque et non redondant avec les
enseignes, afin de préserver la transparence des vitrines, maintenir une animation commerciale qualitative,
éviter l'occultation des facades et des vues depuis 'espace public.

Les enseignes scellées au sol sont interdites, sauf a titre dérogatoire pour les établissements dont aucune
enseigne en facade n’est visible depuis la voie publique. Cette exception permet d’assurer l'identification des
activités tout en limitant I'impact visuel des dispositifs.

6. Objectifs géneraux poursuivis
Lensemble de ces prescriptions vise a :

- garantir une cohérence d’ensemble des dispositifs publicitaires et d’enseignes, valoriser ['architecture et
le paysage urbain,

- améliorer le cadre de vie et e confort visuel des usagers, assurer un equilibre entre visibilité commerciale
et intérét général.
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Ces regles traduisent une volonte affirmée de privilégier une signalétique sobre, lisible et respectueuse du tissu
urbain, adaptee aux spécificités de la zone 1.0.

La zone 1.1 correspond au centre urbain de Saint-L6, a dominante commerciale et de services, caracterisés par
une forte visibilite depuis I'espace public et une cohabitation étroite entre activités économiques, cheminements
pietons et elements patrimoniaux.

Les prescriptions applicables a la publicité et aux enseignes ont pour objectif de concilier attractivité commerciale,
qualité du cadre urbain et protection des paysages, tout en garantissant la sécurité juridique du reglement.

1. Encadrement de la publicité : articulation avec le Reglement National de Publicite
1.1 Publicité murale et sur cloture

Les dispositions applicables a la publicité murale et aux pré-enseignes renvoient expressément
au Reglement National de Publicité (RNP) pour les agglomérations de plus de 10 000 habitants.
Ce renvoi garantit :

- la conformité du reglement local au cadre national,

- I'absence de création de surfaces publicitaires supplémentaires, le respect strict des plafonds et ratios
définis par le RNP, y compris pour les surfaces d’encadrement.

Linterdiction de la publicité et des pré-enseignes sur cloture aveugle est justifiée par la volonté de préserver la
qualité visuelle des fronts batis, eviter I'apparition de supports publicitaires continus et peu qualitatifs, limiter
les effets de saturation visuelle dans |'espace public.

1.2 Publicite scellée au sol
La publicité scellée au sol et les pré-enseignes sont autorisées de maniere limitée et encadrée :

- un seul dispositif par établissement, surface maximale de 1 m?, respect de distances minimales garantissant
la sécurité et la continuité des cheminements piétons.

Ces prescriptions permettent une identification ponctuelle des activités tout en prévenant I'encombrement
du domaine public, assurant ainsi une mesure proportionnée et conforme a la jurisprudence administrative.

1.3 Publicité sur mabilier urbain
La publicité sur mobilier urbain est autorisée dans des conditions strictes :

- limitation au nombre de mobiliers existants a la date d’approbation du RLPI, plafonnement des surfaces
et hauteurs,

- interdiction de déplacement réduisant la distance a moins de 50 metres d’'un monument historique.

Ce dispositif empéche toute densification publicitaire ultérieure et garantit la préservation des abords des
monuments historiques, renforcant ainsi la solidité juridique des prescriptions.

1.4 Dispositifs lumineux et numeériques
Linterdiction des publicités lumineuses et numeriques repose sur :

- la lutte contre les nuisances lumineuses,

L'AVENIR SE DESSINE RLPi Saint-L6 Agglo | Rapport de présentation 103



- la protection des ambiances nocturnes,

- la prévention des risques d’eblouissement et de distraction.

Ces motifs constituent des objectifs d’intérét général reconnus, justifiant légalement les restrictions apportées.

2. Encadrement qualitatif et fonctionnel des enseignes
2.1 Enseignes paralléles a la facade

Les enseignes paralleles sont autorisées sous des formes qualitatives et integrées (lettres peintes ou decoupees,
panneaux mats, lambrequins), avec des prescriptions precises relatives :

- a la hauteur des lettres et des bandeaux, a 'épaisseur et a la saillie par rapport a la facade, a 'éclairage,
limité au rétro-éclairage des lettres découpées.

Ces regles garantissent : la lisibilité des activités commerciales, la valorisation de ['architecture existante,
I'absence de dispositifs disproportionnés ou agressifs.

2.2 Enseignes perpendiculaires (enseignes en drapeau)

Les enseignes en drapeau sont strictement limitées en nombre, en surface et en hauteur afin de :
- eviter la multiplication des dispositifs en saillie,
- preserver les perspectives urbaines,

- assurer une hiérarchisation claire de l'information commerciale.

Le regroupement des activités et des licences sur un support unique contribue a une lecture plus sobre et
ordonnee de ['espace public.

2.3 Vitrophanie

La vitrophanie est autorisée sous réserve d'un traitement |éger, non opaque et non redondant, afin de :
- preserver la transparence des vitrines,
- maintenir une animation commerciale qualitative,

- éviter toute occultation excessive des facades.

2.4 Enseignes scellées au sol

Les enseignes scellées au sol sont interdites, sauf a titre dérogatoire pour les établissements non visibles depuis
la voie publique.

Cette exception strictement encadrée permet d’assurer ['identification des activités sans creer de précedent
généralisable, garantissant ainsi la proportionnalité de la regle.

3. Regime spécifique des enseignes numeriques

Les enseignes numeériques extérieures sont autorisees de maniere limitee afin de tenir
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compte des évolutions des pratiques commerciales, tout en évitant les nuisances excessives
- un seul dispositif par établissement,

- surface maximale de 4 m?,

- plages horaires d’extinction obligatoires,

- obligation de dispositifs de gradation lumineuse,

- interdiction de tout effet éblouissant ou perturbateur.

Ces prescriptions assurent un équilibre entre modernité commerciale et protection du cadre de vie, et démontrent
que la collectivité n’a pas instauré une interdiction générale et absolue.

La zone 1.2 correspond a des secteurs urbains et périurbains a dominante mixte, caractérisés par une présence
commercialediffuse voire inexistante, une proximite avec des périmetres de protection des monuments historiques.
La réglementation applicable a la publicité et aux enseignes vise a préserver la qualité des paysages urbains et
des abords sensibles, tout en permettant une identification lisible et proportionnée des activités économiques.

1. Encadrement de la publicité
1.1 Publicité murale et sur cloture

Les dispositions relatives a la publicité murale et aux pré-enseignes renvoient explicitement au Reglement
National de Publicité (RNP) applicable aux agglomérations de plus de 10 000 habitants.

Ce renvoi permet :
- d’assurer la conformité du reglement local au cadre national,
- de garantir que les surfaces d’encadrement (15 %) s’inscrivent strictement dans les plafonds du RNP,

- d’eviter toute création de surface publicitaire supplémentaire.

Linterdiction de la publicité et des pré-enseignes sur cléture aveugle vise a :
- préserver la qualité des fronts urbains,
- eviter l'utilisation de supports peu qualitatifs,

- limiter la saturation visuelle dans I'espace public.

1.2 Publicité scellée au sol

La publicite scellée au sol ou installée directement sur le sol est interdite en zone 1.2.

Cette interdiction est justifiée par :
- I'impact visuel important de ces dispositifs dans des secteurs a dominante paysagere
- la volonté de préserver les perspectives et les continuites visuelles,
- la prévention de 'encombrement de I'espace public.

Cette mesure constitue une restriction proportionnée, les autres formes de signalisation demeurant possibles.
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1.3 Publicité sur mobilier urbain

La réglementation distingue les secteurs situés dans les périmetres des abords de monuments historiques et
ceux situés hors de ces périmetres, afin d’adapter la regle aux enjeux locaux.

a) Dans les périmetres deélimités des abords

La publicité et les pré-enseignes sur mobilier urbain sont autorisées dans la limite du nombre de mobiliers
existants a la date d’approbation du RLPI, avec des plafonds stricts de surface et de hauteur, sans possibilité
de deplacement reduisant la distance a moins de 50 metres d’'un monument histarique.

Cette regle empéche toute densification publicitaire ultérieure et assure la protection effective des abords
patrimoniaux.

b) Hors des périmetres délimités des abords

La publicité sur mabilier urbain est autorisée sous réeserve :

- du respect des dimensions maximales,

- d’une distance minimale de 200 metres entre deux dispositifs, quel que soit le type de mobilier.

Cette prescription garantit une répartition espacée et maitrisée des dispositifs, évitant les effets de mitage et
de répétition visuelle.

1.4 Publicites lumineuses et numeriques

Les publicités lumineuses sont autorisées sous réserve d'une extinction obligatoire entre 23h et 6h, afin de :
- limiter les nuisances lumineuses nocturnes,
- préserver les ambiances paysageres,

- s'inscrire dans une démarche de sobriété énergétique.

Les publicités numeriques sont interdites en zone 1.2, en raison de leur caractere particulierement impactant
en termes de luminosité, d’animation et de perception visuelle.

2. Encadrement des enseignes

2.1 Enseignes perpendiculaires

Les enseignes perpendiculaires sont :

- limitées a une par facade et par activite,

- implantées dans le prolongement de I'enseigne bandeau, a I'extréemité de la devanture.
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Des adaptations limitées sont prévues en cas de contraintes techniques, sans remise en cause de la composition
architecturale de la facade.

Cette souplesse encadrée renforce la proportionnalité et la robustesse juridique de la regle.
2.2 Enseignes scellées au sol

Les enseignes scellées au sol sont interdites, sauf a titre dérogatoire pour les établissements non visibles depuis
une voie ouverte a la circulation publique.

Cette exception strictement encadrée permet d’assurer l'identification des activités sans porter atteinte au
paysage, démontrant ['absence d’interdiction générale et absolue.

2.3 Enseignes sur toiture
Les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu sont interdites afin de :
- preserver les silhouettes urbaines,

- éviter toute rupture visuelle avec I'environnement bati et paysager.

3. Régime spécifique des enseignes lumineuses et numériques
3.1 Enseignes lumineuses

Les enseignes lumineuses sont autorisees dans les conditions définies a l'article 7.1 du reglement eécrit,
garantissant :

- une maitrise des intensités lumineuses,
- La prévention des nuisances pour les riverains,

- la compatibilité avec les ambiances nocturnes.

3.2 Enseignes numeriques
Les enseignes numeriques extérieures sont autorisées de maniere strictement encadreée :
- un seul dispositif par établissement,
- surface maximale de 4 m?,
- obligations d’extinction nocturne,
- dispositifs de gradation automatique,
- interdiction de tout effet éblouissant ou perturbateur.

Ces prescriptions traduisent une volonté d’accompagner ['évolution des pratiques commerciales tout en
maitrisant leurs impacts environnementaux et visuels.
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La zone 2 correspond aux centralités des autres communes. La réglementation applicable a la publicité et aux
enseignes vise a maitriser l'impact visuel des dispositifs, a préserver les paysages et les continuités écologiques,
tout en assurant une identification lisible et proportionnée des activites.

1. Encadrement de la publicité
1.1 Publicité murale et sur cloture

Les dispositions relatives a la publicité murale et aux pré-enseignes renvoient explicitement au Reglement
National de Publicité (RNP) applicable aux agglomerations de moins de 10 000 habitants.

Ce renvoi permet :
- d’assurer la conformiteé du reglement local au cadre national,
- de garantir le respect des surfaces maximales autorisees,

- de limiter strictement I'encadrement de l'affichage a 15 % de la surface de la publicité, sans création de
surface supplémentaire.

Linterdiction de la publicité et des pré-enseignes sur cléture aveugle vise a :
- eviter ['utilisation de supports peu qualitatifs,

- prévenir les effets de linéarité publicitaire, préserver la qualité visuelle des espaces publics et des paysages.

1.2 Publicité sur mobilier urbain

La publicité sur mobilier urbain est autorisée sous réserve de dimensions strictement encadrées (2 m* et 3 m
de hauteur maximum).

Cette limitation permet d’éviter la prolifération de dispositifs, de garantir une insertion mesurée dans des
espaces souvent peu urbanisés, de préserver la lisibilité de I'espace public.

1.3 Publicites lumineuses et numeriques

Les publicites et pré-enseignes lumineuses font 'objet d’'un encadrement renforce :
- interdiction dans les périmetres des abords de monuments historiques,
- extinction obligatoire entre 23h et 6h,

- interdiction totale sur les cours d’eau et leurs abords sur une bande de 10 metres de part et d'autre.

Ces prescriptions répondent a des objectifs d'intérét general liés :
- a la protection du patrimoine,
- a la préservation des paysages nocturnes,

- a la protection de la biodiversité et des milieux aquatiques,
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- a la réduction des nuisances lumineuses.

Les publicités numeériques sont interdites en zone 2, en raison de leur impact visuel et lumineux particulierement
marqué dans des environnements peu denses.

2. Encadrement des enseignes
2.1 Enseignes paralleles

Les enseignes paralleles a la facade sont régies par les dispositions générales prévues a l'article 2.1 du reglement
écrit, garantissant une cohérence d’ensemble et une intégration architecturale adaptée aux caracteristiques des
secteurs concernes.

2.2 Enseignes perpendiculaires
Les enseignes perpendiculaires sont limitees :
- a une par facade et par activite,
- et doivent étre implantées dans le prolongement de ['enseigne bandeau, a I'extrémité de la devanture.

Des adaptations ponctuelles sont prévues en cas de contraintes techniques, sans altérer la composition
architecturale de la facade. Cette souplesse encadrée renforce la proportionnalité et la solidité juridique de la
regle.

2.3 Enseignes scellées au sol

Les enseignes scellées au sol sont interdites, sauf a titre derogatoire pour les établissements dont aucune
enseigne sur facade n’est visible depuis une voie ouverte a la circulation publique.

Cette exception strictement encadreée :
- assure ['identification des activites isolées,
- limite l'impact paysager,

- démontre l'absence d’interdiction générale et absolue

2.4 Enseignes sur toiture
Les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu sont interdites afin de :
- préserver les silhouettes urbaines et paysageres,

- eviter toute surélévation visuelle incompatible avec les caracteristiques de la zone.

3. Régime des enseignes lumineuses et numeériques
3.1 Enseignes lumineuses

Les enseignes lumineuses sont autorisées dans les conditions définies a larticle 7.1 du reglement écrit,
garantissant :
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- la maitrise des intensités lumineuses,
- la prévention des nuisances pour les riverains,

- la compatibilité avec les paysages nocturnes.

3.2 Enseignes numeriques
Les enseignes numeriques extérieures sont autorisées de maniere strictement encadreée :
- un seul dispositif par établissement,
- surface maximale de 4 m’,
- obligations d’extinction nocturne,
- limitation des surfaces numeriques a l'intérieur des locaux,
- obligation de dispositifs de gradation automatique,

- interdiction de tout effet éblouissant ou perturbateur.

Ce régime permet d’accompagner 'évolution des pratiques commerciales tout en garantissant la protection du
cadre de vie.

La zone 3 correspond aux communes du PNR. Il existe des secteurs a forte sensibilité paysagere, environnementale
et patrimoniale, comprenant notamment des espaces naturels, des paysages ouverts, des secteurs peu urbanisés
et des abords de cours d’eau.

La réglementation applicable a la publicité et aux enseignes vise prioritairement a preserver lintégrité des
paysages, a limiter les nuisances visuelles et lumineuses, tout en maintenant une identification strictement
nécessaire des activités présentes. Ainsi, apres les echanges avec les élus, la publicité murale et sur cloture n’est
pas réintroduite au sein des communes du PNR.

1. Encadrement de la publicité
1.7 Interdiction de la publicité murale et sur clture

La publicité murale et sur cloture est interdite en zone 3.

Cette interdiction se justifie par :
- la forte vulnérabilite paysagere des secteurs concernés
- I'absence de fronts batis continus aptes a recevoir des dispositifs publicitaires,
- la volonté de prévenir toute banalisation ou artificialisation des paysages.

Cette mesure constitue une restriction proportionnée des lors que d’autres formes limitées de signalisation
demeurent possibles.

1.2 Publicité scellée au sol

La publicite scellée au sol ou installée directement sur le sol est autorisee sous réserve de dimensions strictement
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encadrees (2 m*> maximum et 3 m de hauteur).

Cette tolérance vise a permettre une signalisation minimale, sans porter atteinte aux perspectives paysageres
ni générer d’effet de mitage.

1.3 Publicités lumineuses et numériques

Les publicités et pré-enseignes lumineuses font I'objet d’'un encadrement renforce :
- interdiction dans les perimetres des abords de monuments historiques
- extinction obligatoire entre 23h et 6h,

- interdiction totale sur les cours d’eau et leurs abords sur une bande de 10 metres de part et d’autre.

Ces prescriptions repondent a des objectifs d’intérét genéral liés a :
- la protection du patrimoine et des paysages nocturnes,
- la préservation des continuités écologiques,
- la protection de la biodiversité, notamment des milieux aquatiques.

Les publicités numeriques sont interdites en zone 3, compte tenu de leur impact visuel et lumineux incompatible
avec la vocation des secteurs concernés.

2. Encadrement des enseignes
2.1 Enseignes paralleles

Les enseignes paralleles a la facade sont regies par les dispositions générales prévues a larticle 2.1 du
reglement écrit, garantissant une application homogeéne et une intégration maitrisee des dispositifs.

2.2 Enseignes perpendiculaires
Les enseignes perpendiculaires sont limitees :
- a une par facade et par activite,
- et doivent étre implantées dans le prolongement de I'enseigne bandeau, a 'extrémité de la devanture.

Des adaptations ponctuelles sont possibles en cas de contraintes techniques, sans remise en cause de la
composition architecturale de la fagade. Cette souplesse encadrée renforce la proportionnalité de la regle.

2.3 Enseignes scellées au sol

Les enseignes scellées au sol sont interdites, sauf a titre dérogatoire pour les établissements dont aucune
enseigne sur facade n’est visible depuis une voie ouverte a la circulation publique.

Cette exception strictement encadrée :
- permet ['identification des activités isolées,
- évite toute généralisation des dispositifs,

- démontre l'absence d’interdiction générale et absolue.
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2.4 Enseignes sur toiture

Les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu sont interdites afin de préserver les silhouettes paysageres
et d’éviter toute émergence visuelle incompatible avec le caractere naturel des secteurs.

3. Régime spécifique des enseignes numeriques

Les enseignes numeriques extérieures sont autorisees de maniere tres encadrée afin de tenir compte des
besoins d’identification des activités existantes, tout en limitant strictement leurs impacts :

- un seul dispositif par etablissement,

- surface maximale de 4 m?,

- obligations d’extinction nocturne,

- limitation des surfaces numeriques a l'intérieur des locaux,
- dispositifs de gradation automatique,

- interdiction de tout effet éblouissant ou perturbateur.

Ce régime permet de concilier modernité des supports et protection renforcée du cadre de vie.

La zone 4.1 correspond aux zones d’activités économiques et aux secteurs d’entrée de ville de Saint-L6,
caracterises par de grandes emprises foncieres, une visibilité importante depuis les axes structurants et un réle
majeur dans l'image du territoire.

La reglementation applicable a la publicité et aux enseignes vise a encadrer ['expression publicitaire sans nuire
a l'attractivité économique, a structurer les entrées de ville, et a préserver la sécurité routiere et le paysage.

1. Encadrement de la publicité

1.1 Publicité murale et sur cloture

Dans le périmetre de la prescription « Agglo 21 », les publicités et pré-enseignes murales sont interdites afin
de :

- éviter l'effet de linéarité publicitaire le long des axes d’entrée de ville,
- préserver la lisibilité des batiments et des fronts urbains,

- garantir une image qualitative et maitrisée de I'agglomeération.

Les publicités sur cl6ture et les pré-enseignes sont autorisées de maniére encadreée :
- un seul dispositif par unite fonciere,
- surface maximale de 4,70 m?,

- hauteur maximale de 1,80 m, sans dépasser la hauteur de la cloture support.
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Cette autorisation limitée permet une signalisation visible des activités sans créer de saturation visuelle.

1.2 Publicite scellée au sol

La publicité scellee au sol et les pre-enseignes sont autorisees sous conditions :
- largeur minimale de facade sur voie publique de 40 metres,
- un seul dispositif par unite fonciere,

- surface maximale de 10,5 m?.

Ce seuil permet de réserver ce type de dispositif aux grandes emprises caractéristiques des zones d’activités,
évitant ainsi une multiplication excessive des supports.

1.3 Publicité sur mobilier urbain

La réglementation distingue les secteurs situés dans les périmetres des abords de monuments
historiques et ceux situés hors de ces périmetres, afin d'adapter la regle aux enjeux patrimoniaux.

Dans les perimetres des abords : la publicité est limitée au nombre de mobiliers existants a la
date d'approbation du RLPI, avec des plafonds stricts de surface et de hauteur, et une interdiction
de deplacement reduisant la distance a moins de 50 metres d'un monument historique.

Hors des périmetres des abords : |a publicité sur mobilier urbain est autorisée dans des dimensions limitées et
sans dispositifs lumineux agressifs.

Cette différenciation territoriale renforce la proportionnalité et la robustesse juridique du reglement.

1.4 Publicités lumineuses et numériques
Les publicités lumineuses sont autorisées de maniéere encadreée :
- un dispositif par unité fonciere,
- surface maximale de 4 m?,
- hauteur maximale de 6 metres,
- extinction obligatoire entre 23h et 6h,

- interdiction sur les axes structurants RD974, RD900, RD972 et RD999, afin de garantir la sécurité routiere
et la lisibilité de la signalisation.

Les publicités et pré-enseignes numeériques sont egalement encadrees :
- respect d’'une distance minimale de 200 metres entre deux faces numeériques en covisibilite,

- un seul dispositif par unitée fonciere,
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- surface maximale de 4 m? et hauteur maximale de 6 metres,
- extinction nocturne obligatoire,
- limitation des dispositifs numériques a l'interieur des locaux.

Ces prescriptions permettent d’eviter la saturation visuelle et les risques de distraction, tout en autorisant une
communication moderne et maitrisee.

2. Encadrement des enseignes
2.1 Enseignes paralleles et perpendiculaires

Les enseignes paralleles a |a facade sont régies par 'article 2.1 du reglement écrit. Les enseignes perpendiculaires
sont strictement limitées :

- a une par facade et par activite,
- implantées dans le prolongement de ['enseigne bandeau.

Des adaptations ponctuelles sont possibles en cas de contraintes techniques, sans altération de la composition
architecturale, ce qui renforce la proportionnalite de la regle.

2.2 Enseignes scellées au sol

Les enseignes scellées au sol sont autorisees dans des conditions strictes, adaptées a la typologie des zones
d’activités :

- limitation du nombre par unité fonciere et par voie,
- regles spécifiques de sécurité aux abords des ronds-points,

- obligation d’un dispositif de type totem unique pour les centres commerciaux ou ensembles multi-activités.

Cette organisation permet une lecture claire de I'offre commerciale et évite la multiplication anarchique des
dispositifs.

2.3 Enseignes sur toiture

Les enseignes sur toiture sont en principe interdites afin de préserver les silhouettes urbaines.
Une exception est prévue pour les batiments fortement en retrait du domaine public routier lorsque
l'enseigne en facade n'est pas visible depuis la voie, sous des conditions strictes de surface et de hauteur.
Toutefois, au sein de la prescription « Agglo 21 », les enseignes sur toiture demeurent interdites afin de garantir
une image urbaine homogene et qualitative des entrées de ville.

2.4 Enseignes lumineuses et numeériques
Les enseignes lumineuses sont régies par l'article 7.1 du reglement écrit.

Les enseignes numeériques exterieures sont interdites en zone 4.1, afin d’éviter toute confusion avec les
dispositifs publicitaires numeériques déja autorises et de préserver la lisibilite des entrées de ville.
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La zone 4.2 correspond aux zones d’activites économiques situees dans les communes de moins de 10 000
habitants, caractérisees par des emprises foncieres importantes et une forte visibilite depuis les axes de
circulation.

La réglementation applicable a la publicité et aux enseignes vise a accompagner le développement économique
local, tout en préservant la qualité paysagere, la lisibilite des entrées de bourg et la sécurité routiere, dans un
contexte urbain plus sensible a la multiplication des dispositifs.

1. Encadrement de la publicité
1.1 Publicité murale et sur cloture

Dans le périmetre des zones d’activités des communes de moins de 10 000 habitants, les publicités et pré-
enseignes murales sont interdites, afin de :

- preserver la lisibilité architecturale des batiments et la cohérence des fronts urbains ;
- éviter l'effet de linéarité publicitaire le long des axes d’entree de ville ;

- garantir une image qualitative et maitrisée des zones d’activités.

Les publicites sur cléture et les pré-enseignes sont autorisées de maniere encadrée :
- un seul dispositif par unite fonciere,
- surface maximale de 4,70 m?,

- hauteur maximale de 1,80 m, sans dépasser la hauteur de la cléture support.

Cette limitation permet une signalisation visible des activités tout en évitant la saturation visuelle et la
dégradation de I'image de la zone d’activité.

1.2 Publicite scellée au sol

La publicité scellée au sol et les pré-enseignes sont autorisées sous conditions :
- largeur minimale de facade sur voie publique de 40 metres,
- un seul dispositif par unite fonciere,
- surface maximale de 10,5 m?.

Ce seuil réserve ce type de dispositif aux grandes emprises caractéristiques des zones d’activités, évitant une
multiplication anarchique des supports et assurant une lecture claire de 'offre commerciale.

1.3 Publicité sur mobilier urbain
La réglementation distingue :

- Périmetres délimités des abords de monuments historiques : limitation au nombre de mobiliers existants a
la date d’approbation du RLPI, avec interdiction de déplacement réduisant la distance a moins de 50 metres
d'un monument historique.

- Hors périmetres délimités des abords : publicité limitée a 2 m? et 3 m de hauteur, sans dispositifs lumineux
agressifs.
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Cette différenciation renforce la proportionnalité de la réglementation et protege les valeurs patrimoniales
locales.

1.4 Publicites lumineuses et numeriques
Les publicites lumineuses sont encadrées :
- un dispositif par unité fonciere,
- surface maximale de 4 m?,
- hauteur maximale de 6 m,
- extinction obligatoire entre 23h et 6h,

- interdiction sur les axes structurants afin de garantir la securité routiére et la lisibilité de la signalisation.

Les publicites et pre-enseignes numériques sont également encadrees :
- distance minimale de 200 metres entre deux faces numeériques en covisibilite,
- un seul dispositif par uniteé fonciere,
- surface maximale de 4 m? et hauteur maximale de 6 m,
- extinction nocturne obligatoire,

- limitation des dispositifs numériques a l'intérieur des locaux.

Ces prescriptions permettent d’éviter la saturation visuelle et les risques de distraction tout en autorisant une
communication moderne et maitrisée.

2. Encadrement des enseignes

2.1 Enseignes paralleles et perpendiculaires

Les enseignes paralléles a la facade sont régies par l'article 2.1 du reglement écrit.
Les enseignes perpendiculaires sont strictement limitées :
- a une par facade

- et par activité, implantée dans le prolongement de 'enseigne bandeau.

Des adaptations ponctuelles sont possibles en cas de contraintes techniques, sans altération de la composition
architecturale, garantissant ainsi la proportionnalité de la regle.

2.2 Enseignes scellées au sol
Des regles sont édictees afin de :

- Limiter du nombre par unité fonciere et par voie.
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- Sécuriser les abords des ronds-points.

- Obliger d’avoir un dispositif de type totem unique pour les centres commerciaux ou ensembles multi-
activités.

Cette organisation assure une lecture claire de l'offre commerciale et évite la multiplication anarchique des
dispositifs.

2.3 Enseignes sur toiture
Les enseignes sur toiture sont en principe interdites afin de préserver les silhouettes urbaines.

Une exception est prévue pour les batiments fortement en retrait du domaine public routier lorsque ['enseigne
en facade n’est pas visible depuis la voie, sous conditions strictes de surface et de hauteur.

Dans le périmetre « Agglo 21 », les enseignes sur toiture demeurent interdites pour garantir une image urbaine
homogene et qualitative.

2.4 Enseignes lumineuses et numeériques
Les enseignes lumineuses sont régies par ['article 7.7.

Les enseignes numeriques extérieures sont interdites afin de ne pas concurrencer les dispositifs publicitaires
numeriques autorises et de préserver la lisibilité des entrées de zones d’activités.
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IV. SYNTHESE

OBJECTIFS

ORIENTATIONS

PRESCRIPTIONS
REGLEMENTAIRES

1. Chercher une homogénéisation
des enseignes dans le centre-ville
de Saint-L6 et une mise en valeur
de l'architecture de la construction

1. Assurer une cohérence entre le
RLPi et le PLUi

La délimitation des zones du RLPi
s'appuie sur le zonage du PLUI
ajusteée en fonction des enjeux
propres a la publicité.

3. Harmoniser l'identité et la
cohérence des dispositifs a
I'échelle de Saint-L6 Agglo

Concernant les enseignes,
I'ensemble du territoire a des
dispositions générales sur les
enseignes en facades.

2. Préserver le paysage dans
I'espace rural

2. Préserver les identites
paysageres et prendre en compte
des specificités territoriales : PNR,
Centre-ville de Saint-L6, les autres
centralités

Le territoire est divise en 8 zones
afin de répondre aux enjeux
specifiques aux espaces que ces
zones délimitent.

3. Améliorer les points de vues sur
les axes majeurs

4. Ameéliorer l'image percues de
Saint-L6 Agglo depuis les entrées
de ville et les axes structurants
et rendre lisibles et attractives les
zones d’activités economiques et
commerciales

Dans la zone 4, les dispositifs
sont strictement réglementés ce
qui permet une dédensification.
Les dispositifs numeriques sont
interdits sur des axes importants
afin de qualifier les différentes
entrées de ville.

4. Continuer I'harmonisation
des preenseignes des activités
économiques a travers la
signalétique propre a Saint-Lo6
Agglo

5. Répondre aux besoins de
signalisation des acteurs locaux de
Saint-L6 Agglo

Les enseignes sur toiture sont
strictement réglementées afin
de pallier a l'interdiction des
dispositifs lumineux.

Afin d’avoir une meilleure lisibilité
de la publicité, les dispositifs
scellés au sol ou directement
posés au sol de moins d’'un m?
sont réglementes.

Les préenseignes suivent la
réglementation des publicités.

Lorientation n°6 est une orientation transversale. En effet, la prise en compte d'une plage horaire ou encore
l'interdiction dans certains secteurs permettent de répondre aux 4 objectifs du RLPi. Par exemple, l'interdiction
sur les axes structurants RD974, RD900, RD972 et RD999 permettent les points de vues sur les axes majeurs.

Ainsi, le RLPi démontre avoir pris en compte, dans son intégralité les objectifs :

repondre a plusieurs objectifs :

les orientations peuvent

- Un travail d’harmonisation des enseignes au sein des zones d’activités permet de répondre aux besoins de
signalisation des acteurs locaux. Ces besoins, qui sont harmonisés, permettent de dédensifier les dispositifs et
donc d’améliorer les points de vues sur les axes majeurs.
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- Au travers des recommandations de la charte sur les enseignes (ville de Saint-Ld), le RLPi cherche a harmoniser
son identité au sein du territoire. L'architecture de la Reconstruction peut donc étre valoriser.

- Lors de son élaboration, il a été décidé de ne pas intégrer les dispositifs muraux au sein des communes du
PNR, ainsi cela préserve les identités paysageres du nord du territoire.
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COMMUNE DE TORIGNI-SUR-VIRE

REGLEMENT LOCAL DE LA PUBLICITE
ANNEXE 1
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annexe T: les sites classés

- chiteau de 'Argotiére et ses abords (classement par arrété ministériel en date du 12
décembre 1967)

2commune de Domjean

- roches de Ham (classement par arrété ministériel en date du 22 juillet 1914)
“commune de Condé sur Vire

- 6 ifs du cimetidre (classement par arrétdé ministériel en date du 20 janvier 1927)
“commune de Saint Samson de Bonfossé

- abords du chiteau et étangs (classement par arrété ministériel en date du 11 juillet 1947)

+comumne de Saint Pierre de Semilly

1722
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annexe 2 : les monuments historiques

- chiteau de Sainte Marie, commune d'Agneaux (inscrit 03/05/1974)

- ferme du chateau de Sainte Marie, commune d*Agneaux (inscrit 02/04/1948)

- manoir du Mesnil Vitey, commune d'Airel (inscrit 22/11/1949)

- église, commune de La Barre de Semilly (inscrit 02 /08/1946)

- chdteau de Saint Quentin d’Elle, commune de Bérigny (inscrit 04/03/1975)

= vieux manoir, commune de Bérigny (inscrit 18/02/1993)

- chapelle et sol de 'ancien cimetiére, commune de Bérigny (inscrit 18/03/1993)

- chapelle Heuzebroscq, commune de Beuvrigny (classé 27 /02/1959 et inscrit 28/08/2003)

- chateau et domaine, commune de Canisy (classé 09/09[1945 et inscrit 16/04/1999)

- chiteau, commune de Carantilly (classé 04/09/1978)

- ferme et basse-cour du chiteau, commune de Carantilly (inscrit 11/09/1986)

- chateau et communs, commune de Carantilly (inscrit 04/09/1978)

- presbytére, commune de Carantilly (inscrit 15/07/2009)

- chiateau de la Mare, commune de Cavigny (inscrit 14/03/1944)

- les deux groupes de fours i chaux lieu-dit “Bahais”, commune de Cavigny (inscrit 23/04/1992)
- église de I'ancienne abbaye, commune de Cerisy la Forét (classé liste 1840)

- ancienne abbaye, commune de Cerisy la Forét (classé 17/10/1938)

- manelir Saint Ortaire, commune du Dézert (inscrit 25/06/2004)

-cheminées du chiteau, commune de Domjean (classé 12/09/1969)

- chiiteau Le Castel, commune de Théreval-Hébécrevon (inscrit 01/04/19486)

- chiteau de la Roque, commune de Théreval-Hébécrevon (inscrit 01/04/1946)

- manoir d'Hubertant, commune de Marigny Le Lozon (inscrit 26/03/2002)

- déglise, commune de Bourgvallées-La Mancelliére sur Vire (inscrit 04/07/2005)

- motte castrale, commune de Marigny Le Lozon (inscrit 13/08/1984)

- fours a chaux, commune de La Meauffe (inscrit 06/07/1992)

-la Butte Saint Clair, commune de Rémilly les Marais-Le Mesnil Vigot (classé 12/09/1979)

- église de Saint Symphorien les Buttes, commune de 5t Amand Villages (inscrit 06/09/1993)
- église, commune de Saint Fromond (inscrit 23/11/2004)

- ferme de Saint Gilles, commune de Saint Gilles (inscrit 16/04/1999 et 09/06/2005)

- église 5t Jean des Baisants, commune de Saint Jean d'Elle (inscrit 04/04/2005 et 15112/2005)

18232
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- dglise Motre Dame, commune de Saint 16 (classé liste 1840)

- vestiges des remparts, commune de Saint L& (inscrit 12/12/1945)

- poterne, commune de Saint L3 {inscrit 2210/1937)

- manoir du Bosdel, commune de Saint Lé (inscrit 01/04/1946)

- chiteaw de la Vaucelle, communea de Saint L& (inscrit 11/07/1975)

- chapelle de la Magdeleine, commune de Saint L5 (inserit 03/09/1974)

- haras national, commune de Saint Lo (inscrit 18/02/1953)

- hbpital mémaorial, commune de Saint L3 (classé 24/09/2008)

- église, commune de Saint Martin de Bonfossé (inscrit 25/02/2003)

- manair, commune de Saint Martin de Bonfossé (inscrit 25/02/2003)

- portail de I'église, commune de Saint Pierre de Semilly (inscrit 09/07/1927)
- chateauw, commune de Saint Pierre de Semilly (inscrit 19012 /1944)

- église, commune de Saint Suzanne sur Vire {classé 03/03/1931)

- chiteau, commune de Torigny les Villes {classé liste 1840)

- ensemble préfectoral, commune de Saint Lo (inscrit 06/12/2019)

- église, commune de Graignes Mesnil Angot (inscrit 16/06/2005)

- ruines du chiteav de Montfort, commune de Rémilly les Marais (inscrit 29/121878

1922
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annexe 3 : les sites inscrits

- falaises d'Agneaux (classement par arrété ministériel en date duv 10 décembre 1974)
Scommune d'Agneaux

- chiteau de Saint Pierre de Semilly, abords et une partie du village {classement par arrété
ministériel en date du 26 avril 1948)

“commune de Saint Pierre de Semilly

- étangs de Torigni sur Vire (classement par arrdté ministériel en date duv 22 juillet 1965)

“commune de Torigny les Villes

Hiz
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annexe 4 : les sites Natura 2000

- basses vallées du Cotentin et baie des Veys (arrété en date du 08/03/2006 portant
désignation /classement du site zone de protection spéciale FR2510046)

+communes de Saint Jean de Daye, Graignes Mesnil-Angot, Le Mesnil Eury, Cavigny,
Marigny Le Lozon, Rémilly les Marais, Saint Fromond, Alrel et Pont-Hébert

- marais du Cotentin et du Bessin, baie des Veys (arrété en date du 12/08/2016 portant
désignation/classement du site zone spéciale de conservation FR2Z500088)

+communes de Saint Jean de Daye, Graignes Mesnil-Angot, Le Mesnil Eury, Cavigny,
Marigny Le Lozon, Rémilly les Marais, Saint Fromond, Airel et Pont-Hébert

- coteaux calcaires et anciennes carriéres de La Meauffe, Cavigny et Airel {arrété en date du
27{02/2015 portant désignation/classement du site zone spéciale de conservation FR2502012)

“communes de La Meauffe, Cavigny et Airel
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